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สถานการณ์การแข่งขันทางการค้าและนโยบายเร่งด่วน

เศรษฐกิจของประเทศไทยในปี 2563 ได้รับผลกระทบอย่างรุนแรงจากการระบาดของไวรัสโควิด-19 ข้อมูลจากส�ำนักงานสภาพัฒนาการ
เศรษฐกิจและสังคมแห่งชาตชิีใ้ห้เหน็ชดัว่า เศรษฐกิจภายในประเทศได้รบัผลกระทบอย่างรนุแรง โดยผลติภณัฑ์มวลรวมภายในประเทศหดตัวลดลง
ร้อยละ 6.1 เมื่อเทียบกับการขยายตัวร้อยละ 2.3 ในปี 2562 การลงทุนภาคเอกชนลดลงมากถึงร้อยละ 8.4 เมื่อเทียบกับการขยายตัวร้อยละ 2.7  
ในปี 2562 ขณะทีก่ารบรโิภคภาคเอกชนทัง้ปีก็ลดลงประมาณร้อยละ 1.0 เช่นกัน มากกว่านี ้ภาคการส่งออกยังหดตวัลงอย่างต่อเนือ่ง โดยมลูค่า
การส่งออกทั้งปีลดลงร้อยละ 6.6 เมื่อเทียบกับการลดลงร้อยละ 3.3 ในปี 2562 ส�ำหรับภาคการผลิต สาขาที่พักแรมและบริการด้านอาหาร 
ได้รับผลกระทบมากที่สุด โดยในครึ่งหลังของปี 2563 หดตัวอย่างต่อเนื่องประมาณร้อยละ 35 เมื่อเทียบกับช่วงเวลาเดียวกันของปี 2562  
ขณะทีส่าขาการขนส่งก็ปรบัตัวลดลงประมาณร้อยละ 17.7 ในไตรมาสที ่4 ของปี 2563 เช่นกัน ดงันัน้จงึแสดงให้เหน็ได้ว่าเศรษฐกิจภายในประเทศ
ได้รับผลกระทบอย่างมาก ซึ่งจะเป็นปัจจัยกระตุ้นให้ภาคธุรกิจจ�ำเป็นต้องปรับตัวอย่างรวดเร็วต่อสถานการณ์การระบาดของไวรัสโควิด 19  
ซึ่งมีแนวโน้มจะกลับมาแพร่ระบาดอีกครั้งในช่วงปี 2564

ส�ำหรบัผลกระทบทีม่ต่ีอกลุม่ผูป้ระกอบการธรุกิจขนาดกลาง ขนาดย่อม และรายย่อย (MSMEs1) ซึง่มจี�ำนวนผูป้ระกอบการรวมทัง้ประเทศ
มากกว่า 3 ล้านราย และมีการจ้างงานมากกว่าร้อยละ 30 ของการจ้างงานรวมทั้งประเทศ ข้อมูลทางเศรษฐกิจชี้ชัดว่า ผลกระทบทางเศรษฐกิจ
จากโควิด 19 ต่อ MSMEs ในปี 2563 มีความรุนแรงมากกว่าโดยเปรียบเทียบ ทั้งนี้ ผลิตภัณฑ์มวลรวมภายในประเทศที่เกิดจาก MSMEs  
ลดลงประมาณร้อยละ 9.1 เมือ่เทยีบกับผลติภณัฑ์มวลรวมภายในประเทศของประเทศ ซึง่ลดลงเพียงร้อยละ 6.1 ในขณะที ่การส่งออกของ MSMEs  
ปรับลดลงในสัดส่วนที่มากกว่าการลดลงของการส่งออกรวมทั้งประเทศอย่างชัดเจน โดยการส่งออกของ MSMEs ในปี 2563 ลดลงมาก 
ถึงร้อยละ 17.3 (YoY) โดยเมื่อเทียบกับการส่งออกรวมของประเทศที่ลดลงประมาณร้อยละ 6.0 เท่านั้น ทั้งนี้ ในช่วงที่เกิดการแพร่ระบาด 
ของ โควดิ 19 ผูป้ระกอบการ MSMEs ประสบกับปัญหาสภาพคล่องทางการเงนิอย่างมาก ซึง่หลายธรุกจิพยายามปรับตัวโดยการประกอบธุรกิจ 
แบบซื้อขายเงินสดเป็นหลัก นอกจากนี้ ผู้ประกอบการ MSMEs ส่วนใหญ่ยังไม่สามารถปรับรูปแบบการท�ำธุรกิจให้ทันต่อการเปลี่ยนแปลง
พฤติกรรมของผู้บริโภคที่หันไปใช้บริการในลักษณะออนไลน์มากยิ่งขึ้น อันเกิดจากความวิตกกังกลในเรื่องการแพร่ระบาดของเชื้อไวรัสโควิด19 

หลังจากเกิดวิกฤตการณ์การแพร่ระบาดไวรัสโควิด 19 ที่ระบาดระลอกแรกในช่วงต้นปี 2563 ท�ำให้พฤติกรรมของผู้บริโภคเปล่ียนแปลง 
ไปจากเดิมอย่างเห็นได้ชัด เป็นความปกติใหม่ (New Normal) มีผลท�ำให้โครงสร้างการแข่งขันในตลาดขาดความสมดุล ธุรกิจบางกลุ่มเติบโต 
อย่างก้าวกระโดด เช่น ธรุกิจ e-Commerce ขณะทีธุ่รกิจบางกลุม่อาจต้องล้มเลกิกิจการไป เช่น ธรุกิจค้าปลกีแบบดัง้เดมิ หรอื Brick-and-mortar  
business จึงท�ำให้มีแนวโน้มต่อการใช้อ�ำนาจเหนือตลาดอย่างไม่เป็นธรรมมากย่ิงข้ึนเนื่องด้วยโครงสร้างของตลาดที่มีการกระจุกตัว 
ในผู้ให้บริการธุรกิจ e-Commerce รายใหญ่ๆ เท่านั้น นอกจากนี้ ปัญหาทางเศรษฐกิจอันเกิดจากการแพร่ระบาดไวรัสโควิด 19 จะยังส่งผล 
ให้เกิดการรวมธุรกิจเพิ่มมากยิ่งขึ้นในอนาคตภายหลังวิกฤตการณ์การแพร่ระบาดไวรัสโควิด 19 คลี่คลายลงเป็นที่เรียบร้อยแล้ว 

1 MSMEs ย่อมาจาก Micro-entrepreneurs, Small and Medium-sized Enterprises
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การบังคับใช้กฎหมายให้เคร่งครัดมากย่ิงขึ้น โดยการเพิ่มประสิทธิภาพ 
ในการบังคับใช้กฎหมายเพ่ือก�ำกับการใช้อ�ำนาจเหนือตลาดอย่างไม่เป็นธรรม  

(Abuse of Dominance/Market Power) การตกลงร่วมกัน (Cartel) การปฏิบัติ
ทางการค้าที่ไม่เป็นธรรม (Unfair Trade Practices) และการควบรวมธุรกิจ 
(Merger and Acquisition) ทั้งในประเทศและต่างประเทศ ผ่านการพัฒนา
ระบบข้อมูลขนาดใหญ่ (Big Data) ด้านการแข่งขันทางการค้าเพื่อน�ำข้อมูล 
มาวิเคราะห์และติดตามโครงสร้างตลาดและพฤติกรรมการแข่งขัน พัฒนาการ
รับเรื่องร้องเรียน และพิจารณาพฤติกรรมการแข่งขันที่เข้าข่ายการกระท�ำ 
ความผิดตามกฎหมายอย่างรวดเร็ว เพื่อท�ำให้สามารถลงโทษผู้ประกอบการ 

ที่กระท�ำความผิดอย่างเด็ดขาด ทั้งโทษทางอาญาและโทษปรับทางปกครอง 

ในปี 2563 ส�ำนักงานคณะกรรมการการแข่งขันทางการค้ายังคงประสบกับอุปสรรคในการก�ำกับการแข่งขันทางการค้ามากอยู่พอสมควร 
โดยเฉพาะอย่างย่ิงการมีข้อมูลด้านการแข่งขันทางการค้าอย่างรอบด้านเพื่อใช้ในการบังคับใช้กฎหมายและการติดตามการเปลี่ยนแปลง 
เชิงโครงสร้างทางธุรกิจและพฤติกรรมต่างๆ ที่เข้าข่ายการกระท�ำความผิดตามกฎหมาย นอกจากนี้ วิกฤตการณ์การแพร่ระบาดไวรัสโควิด 19 
ยงัเป็นปัจจยัเร่งให้ระบบเศรษฐกิจของประเทศเปลีย่นแปลงในโครงสร้างตลาดอย่างชดัเจนในช่วงปีผ่านมา ทัง้นีผู้ป้ระกอบการบางรายไม่สามารถ
อยู่รอดได้และต้องล้มเลกิกจิการไป ในขณะทีผู่ป้ระกอบการรายใหญ่ซึง่มเีงนิทนุเพียงพอส�ำหรบัประคองธรุกิจให้ผ่านไปได้และจะมคู่ีแข่งทีเ่หลอือยู่ 
ในตลาดจ�ำนวนที่น้อยลง อันส่งผลให้โครงสร้างตลาดเปลี่ยนแปลงไปสู่ระบบตลาดผู้ขายน้อยราย (Oligopoly) และจะสร้างความท้าทาย
โดยตรงต่อการด�ำเนินงานของส�ำนักงานคณะกรรมการการแข่งขันทางการค้าในการก�ำกับพฤติกรรมการใช้อ�ำนาจเหนือตลาดในทางมิชอบ  
(Abuse Of Dominance) ทัง้โดยการก�ำหนดเงือ่นไขทางการค้าเพือ่ลดอ�ำนาจต่อรองของคู่ค้า กีดกันคู่แข่งรายใหม่เข้าสูต่ลาด ก�ำหนดราคาสนิค้า 
หรือบริการ และก�ำหนดขอบเขตพ้ืนที่ให้บริการ นอกจากนี้ หลังจากวิกฤตินี้ได้คลี่คลายลง ผู้ประกอบการที่ยังคงอยู่ในตลาดและไม่สามารถ 
ท�ำก�ำไรได้เท่ากับก่อนเกิดวิกฤติมแีนวโน้มสงูทีจ่ะท�ำการตกลงร่วมกัน (Collusion) ระหว่างผูป้ระกอบการในตลาดเพือ่รักษาผลประโยชน์ทางธรุกิจ 
ร่วมกัน รวมท้ัง การควบรวมธุรกิจ (Merger and Acquisition) ที่มีเจตนาเพื่อเพิ่มอ�ำนาจเหนือตลาดหรือเพ่ิมอ�ำนาจในการก�ำหนดเงื่อนไข
ทางการค้ามีแนวโน้มจะเพิ่มสูงขึ้นอย่างมากหลังวิกฤตการณ์แพร่ระบาดไวรัสโควิด 19 ได้ผ่านพ้นไป

คณะกรรมการการแข่งขนัทางการค้าได้เล็งเหน็การเปลีย่นแปลงเชงิโครงสร้างเศรษฐกิจและความท้าทายในการก�ำกับการแข่งขนัทีอ่าจจะเกิดขึน้ 
ข้างต้น จึงได้ก�ำหนดนโยบายเร่งด่วนที่ส�ำนักงานคณะกรรมการการแข่งขันทางการค้าต้องด�ำเนินการภายในปี 2564 ในการรับมือและยกระดับ
การก�ำกับการแข่งขันทางการค้าภายใต้การเปลี่ยงแปลงและความท้าทายข้างต้น ดังต่อไปนี้ 

การพัฒนาการก�ำกับการแข่งขันในธุรกิจ e-Commerce เนื่องจาก 
เป็นธุรกิจที่มีการเติบโตอย่างก้าวกระโดดและรูปแบบการประกอบธุรกิจเปลี่ยนแปลง
อย่างรวดเร็ว พร้อมทัง้ผูป้ระกอบธรุกิจรายใหญ่เป็นผูป้ระกอบธุรกิจจากต่างประเทศ 
เข้ามาประกอบธุรกิจในประเทศไทย ซึ่งอาจเข้าข่ายผู้ประกอบธุรกิจที่มีอ�ำนาจ
เหนือตลาด จึงมีความจ�ำเป็นที่จะต้องก�ำกับดูแลการแข่งขันอย่างเข้มงวด  
โดยจัดท�ำแนวทางปฏิบัติ (Guidelines) และข้อแนะน�ำ (Recommendation)  
ที่เก่ียวกับการประกอบธุรกิจซึ่งอาจเข้าข่ายการกระท�ำความผิดในการแข่งขัน
ทางการค้าเพื่อเพิ่มประสิทธิภาพการก�ำกับการแข่งขันในธุรกิจ e-Commerce 
และธุรกิจแพลตฟอร์มอื่นๆ ที่เก่ียวข้องให้เกิดการแข่งขันอย่างเสรีและเป็นธรรม 
ต่อผู้ประกอบธุรกิจที่เป็นคู่แข่งหรือคู่ค้า อันจะเป็นการส่งเสริมให้ผู้ประกอบการ 
ไทยมีส่วนร่วมในห่วงโซ่อุปทานในธุรกิจ e-Commerce มากย่ิงข้ึน พร้อมกับ
เป็นการรักษาผลประโยชน์และสวัสดิการโดยรวมของผู้บริโภคไปด้วย
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การพัฒนาความร่วมมือกับต่างประเทศ เพื่อยกระดับการด�ำเนินงานก�ำกับ
การแข่งขนัของประเทศให้มมีาตรฐานสากลและเป็นทีย่อมรบัในการก�ำกับดแูลการแข่งขนั

ทางการค้า โดยร่วมมือและแลกเปล่ียนองค์ความรู้และข้อมูลด้านการก�ำกับดูแล 
การแข่งขนัทางการค้ากับหน่วยงานในต่างประเทศ เช่น องค์การเพือ่ความร่วมมอื
และการพัฒนาทางเศรษฐกิจ (OECD) การประชุมสหประชาชาติว่าด้วยการค้า
และการพัฒนา (UNCTAD) คณะกรรมการแข่งขันทางการค้าของญี่ปุ่น (JFTC) 
องค์การความร่วมมือระหว่างประเทศแห่งญ่ีปุ่น (JICA) คณะกรรมาธิการ 
ด้านการแข่งขันและผู้บริโภคแห่งออสเตรเลีย (ACCC) และหน่วยงานก�ำกับ 
การแข่งขันทางการค้าประเทศอ่ืนๆ เพื่อให้การสนับสนุนในการจัดต้ังสถาบัน 

การแข่งขันทางการค้าในประเทศไทย (Competition Academy) อันจะเป็น 
ศูนย์การจัดการองค์ความรู้ด้านการแข่งขันทางการค้าเพ่ือน�ำมาประยุกต์ใช้ 

ในการก�ำกับดูแลการแข่งขันทางการค้าของประเทศไทยต่อไป

การจัดตั้งศูนย์วิเคราะห์ธุรกิจเชิงลึก (Business Intelligence Unit: 
BIU) เพ่ือบริหารจัดการข้อมูลขนาดใหญ่และองค์ความรู้ที่เก่ียวกับโครงสร้างตลาด
และพฤติกรรมทางการค้าได้อย่างชาญฉลาดและทันเหตุการณ์เพื่อใช้วิเคราะห์ 
และติดตามสถานการณ์การประกอบธุรกิจ โครงสร้างตลาด และพฤติกรรม 
การแข่งขันของภาคธุรกิจและใช้ในการบังคับใช้กฎหมายให้มีประสิทธิภาพ 
มากยิ่งขึ้น นอกจากนี้ ศูนย์วิเคราะห์ธุรกิจอัจฉริยะยังจะต้องมีบทบาทในการ 
ให้ข้อเสนอแนะต่อแนวทางการก�ำกับการแข่งขนัทางการค้าอย่างมปีระสทิธิภาพ 
พัฒนาการวิเคราะห์รายการสินค้าที่มีแนวโน้มจะผูกขาดท้ังในระดับประเทศ 
และพ้ืนที่ (จังหวัด) และจัดท�ำดัชนีชี้วัดการแข่งขันทางการค้าของประเทศไทย 
เพ่ือรายงานสถานการณ์การแข่งขันของประเทศอย่างต่อเนื่องประจ�ำทุกปี  
พร้อมทัง้ ยงัต้องบรูณาการการด�ำเนนิงานทัง้ด้านนโยบายและกฎหมายเพือ่จดัท�ำ
ข้อเสนอแนะเชงินโยบายต่อภาครฐัเพือ่ส่งเสรมิการแข่งขนัทีเ่ปิดกว้าง เสรี และเป็นธรรม
ของประเทศ และรักษาผลประโยชน์และสวัสดิการของผู้บริโภคต่อไป 

การน�ำเสนอนโยบายการแข่งขันทางการค้า เพื่อส่งเสริมการเจริญเติบโต 
ทางเศรษฐกิจอย่างยั่งยืนและมีประสิทธิภาพ โดยการน�ำเสนอนโยบายและแนวทาง 

การก�ำกับการแข่งขันทางการค้าต่อหน่วยงานก�ำกับดูแลธุรกิจที่มีกฎหมายเฉพาะ 
(Sector Regulators) พร้อมทั้งน�ำเสนอข้อคิดเห็นต่อการด�ำเนินนโยบาย 

ด้านเศรษฐกิจของรัฐบาลและหน่วยงานภาครัฐในการสร้างบรรยากาศ 
การแข่งขันที่ เสรีและกระจายโอกาสในการด�ำเนินธุรกิจอย่างมีส่วนร่วม 
จากทุกระดับ โดยเฉพาะธุรกิจ MSMEs ซ่ึงได้รับผลกระทบอย่างรุนแรง 
จากวิกฤตการณ์การแพร่ระบาดไวรัสโควิด19 ให้สามารถปรับเปล่ียน 
และพัฒนาธุรกิจต่อไปได้อย่างยั่งยืน 

นอกจากนี้ เพ่ือขับเคลื่อนการด�ำเนินงานของส�ำนักงานคณะกรรมการ 
การแข่งขันทางการค้าในการก�ำกับการแข่งขันทางการค้าให้เสรีและเป็นธรรม 

ท ่ามกลางการเปลี่ยนแปลงเชิงโครงสร ้างเศรษฐกิจและความท้าทายใหม ่ๆ  
คณะกรรมการการแข่งขันทางการค้ายังได้ก�ำหนดค่านิยมในการท�ำงานของเจ้าหน้าที่ 

ของส�ำนักงานฯ ไว้ดังต่อไปนี้ 
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ความเป็นมอือาชพีตามหลกัธรรมาภบิาล (Professionalism and 
Good Governance) เจ้าหน้าทีข่องส�ำนกังานฯ จะต้องท�ำงานด้วยความรอบรู้ 
ความเชี่ยวชาญช�ำนาญพิเศษในวิชาอาชีพของตน และสามารถก�ำกับการแข่งขัน
ทางการค้าได้ตามมาตรฐานอย่างถูกต้อง พร้อมทัง้ต้องมไีหวพรบิในการจดัการ
แก้ไขปัญหาได้อย่างรวดเรว็และแม่นย�ำ และมคีวามจรงิจงัต่อหน้าทีเ่พือ่ให้งานทีท่�ำ 
เกิดผลสัมฤทธิ์ นอกจากนี้ การอาศัยความรู้ความเชี่ยวชาญในการท�ำงาน 
อย่างเดยีวยังไม่เพยีงพอ จะต้องมคีวามสจุรติ ความบรสิทุธ์ิใจ และความถูกต้อง
เป็นธรรมเป็นองค์ประกอบของการท�ำงานอีกด้วย 

ความเป็นมาตรฐานสากล (International Standard for  
Competition Regulation) เจ้าหน้าที่ของส�ำนักงานฯ จะต้องร่วมกัน 

สร้างมาตรฐานการก�ำกับดูแลการแข่งขันทางการค้าในแนวทางเดียวกับสากล  
ทั้งในการก�ำกับดูแลพฤติกรรมการแข่งขันทางการค้าและก�ำกับการควบรวม 
ธุรกิจที่มีผลต่อการจ�ำกัดการแข่งขันทางการค้า โดยการด�ำเนินงาน 
ต้องทบทวนและปรับเปลี่ยนทั้งตัวกฎหมายแข่งขันทางการค้าและกฎหมาย 
ล�ำดับรองให้ทันสมัยตามแนวทางเดียวกับสากลอย่างสม�่ำเสมอ ผ่านการ 
แลกเปลี่ยนองค์ความรู ้และประสบการณ์กับหน่วยงานด้านการแข่งขัน 

ทางการค้าชั้นน�ำของโลก พร้อมทั้ง ยกระดับบทบาทของส�ำนักงานฯ  
ในการถ่ายทอดประสบการณ์และขับเคลื่อนการพัฒนาการก�ำกับการแข่งขัน

ทางการค้าในเวทีสากล

ความเป็นหลกัวชิาการด้านการแข่งขนั (Competition Principle  
Mindset) เจ้าหน้าที่ของส�ำนักงานฯ จะต้องก�ำกับดูแลการแข่งขันทางการค้า 
ตามหลักวิชาการและหลักวิชาชีพของตนอย่างเคร่งครัด โดยการก�ำกับดูแล 
จะต้องสามารถตรวจสอบย้อนกลับ (Trackability) และให้เหตุผลตามหลักการ
วิชาการได้ โดยจะต้องประยุกต์เอาองค์ความรูท้างวชิาการทีท่นัสมยัมาประยุกต์ใช้ 
ในการด�ำเนินงานของส�ำนักงานฯ เพ่ือก�ำกับดูแลการแข่งขันให้เสรีและเป็นธรรม
ต่อไป
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และสังคมโดยทั่วไป พร้อมทั้งได้รับความเชื่อมั่นจากสังคมในการท�ำหน้าที ่
การก�ำกับดแูลใช้กฎหมายการแข่งขนัทางการค้าให้มคีวามโปร่งใส (Transparency)  
และมคีวามเชือ่มัน่ในการด�ำเนนิธุรกิจในประเทศทีจ่ะท�ำให้เศรษฐกิจมกีารแข่งขนั 
ทีเ่ท่าเทยีมและความย่ังยนื (Equal and Sustainability)

เพ่ือสร้างความเข้มแขง็ในการท�ำหน้าทีด้่านการก�ำกับดแูลการใช้กฎหมาย 
การแข่งขนัทางการค้า สขค. ได้ลงทนุพัฒนาบคุลากรและน�ำเทคโนโลยีสมยัใหม่ 
มาใช้ในการก�ำกับดูแลการประกอบธุรกิจในโลกปัจจุบันที่หันไปใช้เทคโนโลยี
ดิจิทัล (Digital Technology) ทั้งในการผลิตและการบริโภคมากขึ้นที่อาจเป็น 
ความท้าทายใหม่ของผู ้ประกอบธุรกิจที่ยังเข้าถึงเทคโนโลยีได้ ไม่มากนัก  
ซ่ึงอาจท�ำให้เกิดความไม่เป็นธรรมจากการประกอบธรุกิจรูปแบบใหม่ได้ 

นอกจากนี ้สขค. ยังได้เร่งสร้างพันธมติรกับองค์กรระหว่างประเทศต่าง ๆ  
เพ่ือร่วมกันพัฒนาแนวทางการก�ำกับดูแลการประกอบธุรกิจที่ไร้พรมแดน 
มากย่ิงขึ้นในปัจจุบัน ได้มีการประสานความร่วมมือทั้งด้านข้อมูลข่าวสาร 
และการพัฒนาแนวทางบังคับใช้กฎหมายที่เป็นสากลทั้งในระดับภูมิภาค 
และสากลทั่วโลก เพื่อให้การท�ำหน้าที่ของส�ำนักงานเป็นที่ยอมรับ นอกจากนี้ 
ยังได้มีการท�ำความตกลงร่วมกับหน่วยงานภาครัฐในประเทศและสถาบัน 
การศึกษาในการส่งเสริมความรู้ความเข้าใจเก่ียวกับความส�ำคัญของการแข่งขนั 
ซึ่งเป็นกลไกหลักที่จะช่วยสร้างโอกาสการผลิต การจ้างงานของประเทศ  
และยังสามารถท�ำให้เกิดความเป็นธรรมและมีส่วนส�ำคัญในการลดปัญหา 
ความเหลื่อมล�้ำทางเศรษฐกิจและสังคมของประเทศได้  ด ้วยปณิธาน 
ของการท�ำหน้าทีท่ีต้่องการเหน็การสร้างความเข้มแขง็ของเศรษฐกิจในประเทศ
ทีม่คีวามเป็นเสรีและเป็นธรรม (Free and Fair) แก่ผูป้ระกอบธรุกิจในทกุระดบั 
สขค. ต้องไม่หยุดการพัฒนาความรู้ ความสามารถเพื่อให้สามารถปรับวิถี 
การท�ำหน้าที่ตามการเปล่ียนแปลงของโลกธุรกิจใหม่ได ้อย ่างเท ่าทัน 
และมีประสิทธิภาพที่สูงอยู่ตลอดเวลา

ปี 2563 ประเทศไทยและประเทศทั่วโลกได้รับผลกระทบอย่างรุนแรง 
จากการแพร่ระบาดของไวรสัโควิด 19 เป็นผลให้เกิดภาวะเศรษฐกิจถดถอย
อย่างที่ไม่เคยปรากฏมาก่อน ซึ่งน�ำไปสู่การเปลี่ยนแปลงของระบบเศรษฐกิจ 
การประกอบธรุกิจ และพฤติกรรมของผูบ้รโิภคไปสูช่วีติวิถีใหม่ (New Normal)  
ผลกระทบที่เกิดกับประเทศไทยได้ท�ำให้ระบบเศรษฐกิจที่ เคยมีอัตรา 
การขยายตัวจากร้อยละ 2.4 ปี 2562 กลายเป็นตดิลบร้อยละ 6.1 ส�ำหรับ
ภาคธรุกิจในประเทศต้องเผชญิกับความท้าทายใหม่จากผลกระทบดงักล่าว  
ในการที่ต้องเร่งหาทางฟื้นฟูการประกอบธุรกิจให้กลับคืนขึ้นมาให้รวดเร็ว 
และสร้างความเข้มแข็งให้เพียงพอเพื่อรองรับกับสภาพการณ์ของโลกจาก
โครงสร้างเศรษฐกิจและธรุกิจทีเ่ปลีย่นแปลงตามรปูแบบของการประกอบธรุกิจ 
ใหม่ที่ต้องปรับตัวตามการลงทุน การผลิตและพฤติกรรมการบริโภคของ 
ผูบ้รโิภคในชวิีตวิถีใหม่

ท่ามกลางสถานการณ์ความท้าทายที่กล่าวมาข้างต้น ส�ำนักงาน 
คณะกรรมการการแข่งขันทางการค้า (สขค.) จึงมีภารกิจในการสร้าง 
ความเชื่อมั่นในการก�ำกับดูแลระบบการแข่งขันทางการค้าของประเทศ 
ทีต้่องพฒันาปรับเปล่ียนไปจากเดมิ สขค. มคีวามมุง่มัน่พฒันาการท�ำหน้าที่
ให้เกิดการแข่งขันทางการค้าที่เป็นหัวใจของรากฐานเศรษฐกิจไทยเพื่อช่วย 
เสริมสร้างการเติบโตทางเศรษฐกิจของประเทศ และยกระดบัขดีความสามารถ
การท�ำหน้าทีก่�ำกับดแูลการแข่งขนัของประเทศให้เป็นกลไกหลกัในการขบัเคลือ่น 
เศรษฐกิจใหม่ของประเทศที่มุ ่งพัฒนาการผลิต การลงทุน การจ้างงาน  
ท่ีจะน�ำไปสู ่การสร้างนวัตกรรมและน�ำเทคโนโลยีสมัยใหม่มาใช้ ในการ 
ประกอบธุรกิจเพ่ือยกระดับผลิตภาพการผลิต (productivity) ของประเทศ
ให้สูงข้ึน น�ำไปสูก่ารยกระดบัคุณภาพชวิีตของคนไทย ท�ำให้กลไกการแข่งขนั
ทางการค้าของประเทศเป็นพลังขับเคลื่อนเศรษฐกิจให้เดินหน้าสู่วิถีใหม่ 
ของการประกอบธุรกิจที่มีความเข้มแข็งจากภายในประเทศมีความเสรีและ 
เป็นธรรมในการประกอบธรุกิจแก่ทกุภาคส่วน สร้างประโยชน์ให้แก่ประชาชน 
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สารจากประธาน 
และรองประธานกรรมการ

สารจากรองประธานกรรมการการแข่งขันทางการค้า
ทางการค้าระหว่างประเทศ ด้านการฝึกอบรมพนกังานให้มคีวามรู้ระดบัโลก  
ได้จัดให้มีการประชุมออนไลน์ The United Nations Review Conference of 
the Set on Competition ครั้งที่ 8 และได้เข้าร่วมการประชุมกลุ่มผู้เชี่ยวชาญ
ด้านการแข่งขนัทางการค้า หรือ The ASEAN Experts Group on Competition  
(AEGC) ทางออนไลน์ คร้ังที่ 1 ตลอดจนได้ร่วมถ่ายทอดประสบการณ์ 
และแลกเปลี่ยนข้อคิดเห็นต่อการด�ำเนินงานก�ำกับการแข่งขันทางการค้า 
ในช่วงวิกฤตโควิด-19 กับผู ้แทนจากองค์กรก�ำกับดูแลการแข่งขันของ 
ประเทศต่าง ๆ  ได้แก่ เครือรัฐออสเตรเลีย (ACCC) สาธารณรัฐอิตาลี (AGCM)  
สหราชอาณาจักร (CMA) ญ่ีปุ่น (JFTC) ราชอาณาจักรนอร์เวย์ (NCA) 
สาธารณรัฐประชาชนจนี (SAMR) และเขตบริหารพเิศษฮ่องกง (HKCC) ในงาน 
สัมมนาทางออนไลน์ เรื่อง การด�ำเนินงานขององค์กรก�ำกับดูแลการแข่งขัน 
ในช่วงวิกฤตโควิด 19 (Webinar on Competition Authorities’ Responses 
to COVID-19) ซึ่งได้เปิดให้มีการฝึกอบรมบุคลากรของ สขค. อย่างเข้มข้น  
รวมทั้งยังเปิดโอกาสให้สาธารณชนและสื่อมวลชนเข้าร่วมรับฟังด้วย

ระยะเวลาเพยีง 2 ปีที ่สขค. ได้ก่อต้ังขึน้ในฐานะองค์กรอสิระ ซึง่เป็นส่วนหนึง่ 
ของการปฏิรูปประเทศและเป็นองค์กรที่ทรงเกียรติ ได้รับความไว้วางใจ 
และความร่วมมืออันดีจากองค์กรระดับโลกมากมาย อาทิ OECD UNCTAD 
ASEAN JFTC JICA และ ACCC ซ่ึงเป็นประเดน็ท้าทายความเป็นองค์กรกลาง
ในการก�ำกับดูแลอย่างเที่ยงธรรม ความเป็นสากล และความเป็นอิสระในการ
ตัดสินคดี และเป็นประเด็นท้าทายของสังคมไทยต่อความสามารถขององค์กร
ของเราในอีก 2-3 ปี ข้างหน้านี้

ในนามรองประธาน กขค. ผมขอขอบคุณทุกภาคส่วนที่ให้ความไว้วางใจ
และสนับสนุนการด�ำเนินงานของ สขค. ด้วยดีมาโดยตลอด และที่ส�ำคัญ 
ขอขอบคุณบุคลากร สขค. ทุกท่านที่มุ ่งมั่นและทุ ่มเททั้งแรงกาย แรงใจ  
ในการปฏิบัติงานอย่างสุดความสามารถ ด้วยความสามัคคีและเป็นน�้ำหนึ่ง 
ใจเดียวกันเสมอมา ผมเชื่อเป็นอย่างยิ่งว่า สขค. จะมุ่งสู่การเป็นหน่วยงาน 
ด้านการปฏิรูปและก�ำกับนโยบายตลอดจนดูแลการบังคับใช้กฎหมาย 
การแข่งขนัทางการค้าทีแ่ข็งแกร่งซ่ึงจะน�ำไปสูก่ารลดความเหลือ่มล�ำ้ทางธุรกิจ 
และสังคม ตลอดจนปกป้องคุ้มครองผู้บริโภคและเป็นที่ยอมรับในระดับโลก
ในไม่ช้า

สดุท้ายนี ้ขออาราธนาคุณพระศรีรัตนตรัยโปรดประทานพรให้บคุลากร 
สขค. ทกุท่าน มสีขุภาพกายและสขุภาพจติทีส่มบรูณ์แข็งแรง ร่วมกันขับเคลือ่น 
สขค. สู ่การเป็นองค์กรที่เป็นเลิศในการก�ำกับดูแลการแข่งขันทางการค้า  
เพื่อประโยชน์สูงสุดต่อสังคมและประเทศชาติสืบต่อไป

ในปี 2563 ทีผ่่านมาผูป้ระกอบการทัว่โลกต่างต้องเผชญิกับภาวะวกิฤติ  
ทั้งโรคระบาดใหม่โควิด-19 ทั้งความไม่แน่นอนทางเศรษฐกิจ ตลอดจน 
ความท้าทายต่าง ๆ มากมายที่เป็นเหมือนด่านทดสอบใหญ่ที่ทุกคน 
ต้องเผชิญ และคนที่ปรับตัวเร็วและถูกทางเท่านั้นถึงจะอยู่รอด 

คงปฏิเสธไม่ได้เลยว่าโรคระบาดโควิด-19 ส่งผลกระทบต่อชีวิต 
ของทุกคนอย่างแท้จริง ผู้คนล้มป่วย เศรษฐกิจตกต�่ำ ธุรกิจล้มละลาย  
ผู้ประกอบธุรกิจต้องหาทางออกเพื่อความอยู่รอดของกิจการ ส่งผลให้เกิด 
กลยุทธ์หรือนโยบายรูปแบบต่าง ๆ มากมาย ซึ่งก็อาจมีบ้างที่เข้าข่าย 
การปฏิบัติทางการค้าที่ไม่เป็นธรรมหรือกระทบต่อผู้ประกอบธุรกิจรายอื่น 
โดยไม่รู้ตัว เช่น การใช้อ�ำนาจเหนือตลาดหรืออ�ำนาจต่อรองที่เหนือกว่า 
อย่างไม่เป็นธรรม การท�ำข้อตกลงราคาหรอืการฮัว้กันระหว่างผูป้ระกอบธรุกิจ  
ตลอดจนการรวมธุรกิจ เป็นต้น ซึ่ง กขค. และ สขค. ก็ ได้ท�ำงานอย่างหนัก
เพื่อสร้างธรรมาภิบาลทางการค้าให้เกิดขึ้นอย่างมั่นคงในสังคมไทย

ปี 2563 ทีผ่่านมาในด้านการพจิารณาตดัสนิคด ีกขค. ได้พจิารณาคด ี
ไปแล้วท้ังสิ้น 41 คดี ได้ออกประกาศและปรับปรุงประกาศรวม 3 ฉบับ 
เพื่อแก้ปัญหาและช่วยเหลือผู้ประกอบธุรกิจในธุรกิจต่าง ๆ เช่น ธุรกิจรับซื้อ 
ผลผลิตทางการเกษตร (ล้งผลไม้) ธุรกิจให้บริการดิจิทัลแพลตฟอร์ม 
รับและส่งอาหาร (Food Delivery) และธุรกิจแฟรนไชส์ (Franchise)  
ด้านการสร้างเครือข่ายผู้ก�ำกับดูแลและสร้าง Whistle Blowers 
Community ได้จัดท�ำบันทึกข้อตกลงความร่วมมือ (MoU) ในด้านต่าง ๆ  
ได้แก่ ด้านการก�ำกับดูแลการแข่งขันในธุรกิจเก่ียวกับกิจการกระจายเสียง  
กิจการโทรทัศน์ และกิจการโทรคมนาคมกับ กสทช. ด้านวิชาการ 
และการประชาสมัพันธ์กับสถาบนัอนญุาโตตุลาการ ส�ำนกังานศาลยุติธรรม 
และด้านการแข่งขันทางการค้ากับสถาบันการศึกษา 13 แห่งทั่วประเทศ 
ด้านความร่วมมือกับต่างประเทศในการสร้างกฎเกณฑ์สากล ได้ร่วมมือ
กับ OECD และสถานเอกอัครราชทูตสหราชอาณาจักรประจ�ำประเทศไทย
เผยแพร่รายงานการศึกษา เร่ือง การประเมินกฎระเบียบด้านโลจิสติกส์ 
ทีส่่งผลกระทบต่อการแข่งขนัของประเทศไทย และการประเมนิความเป็นกลาง 
ทางการแข่งขันในธุรกิจขนส่งพัสดุย่อย ซึ่งเป็นการประชุมเชิงปฏิบัติ 
การทางออนไลน์ภายใต้หัวข้อการก�ำกับดูแลการตกลงร่วมกันอันส่งผล
ให้เกิดการผูกขาด หรือจ�ำกัด หรือลดการแข่งขัน (Cartels) ได้เข้าร่วม 
แลกเปลีย่นประสบการณ์และแนวทางการปฏิบติัอนัเป็นเลศิด้านความร่วมมอื 
ระหว่างประเทศในการก�ำกับดูแลประเด็นการท�ำข้อตกลงข้ามพรมแดน 
(Cross-border cartels) อนัก่อให้เกิดการผกูขาด ลด หรอืจ�ำกัดการแข่งขนั

นายกฤษฎา  เป่ียมพงศ์สานต์
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ตลอดจนสาธารณชนทัว่ไปอย่างต่อเนือ่ง เพือ่ทกุภาคส่วนทีเ่ก่ียวข้องตระหนกั 
และให้ความส�ำคัญกับการปฏิบัติตามกฎหมายการแข่งขันทางการค้า สขค.  
เชื่อว่าการก�ำกับดูแลให้มีการแข่งขันทางการค้าอย่างเสรี และเป็นธรรม 
จะเป็นการสนับสนุนให้ผู ้ประกอบธุรกิจทุกระดับมีโอกาสที่เท่าเทียมกัน  
สามารถด�ำเนินธุรกิจต่อไปได้ ขับเคลื่อนให้ระบบเศรษฐกิจของประเทศ 
เติบโตได้อย่างมัน่คง มัง่ค่ัง และย่ังยืนต่อไป

สขค. ตระหนักดีว ่าการจะท�ำหน้าที่ ในฐานะหน่วยงานก�ำกับดูแล 
การแข่งขนัทางการค้าได้อย่างมปีระสิทธิภาพ เท่าทนัต่อบริบททีเ่ปลีย่นแปลงไป  
เป็นที่ยอมรับและเชื่อถือจากทุกภาคส่วนนั้น จ�ำเป็นต้องสร้างรากฐานองค์กร 
ให้แข็งแรง เราจึงมุ่งเน้นการพัฒนาศักยภาพ ขีดความสามารถขององค์กร 
และบุคลากรอย่างต่อเนื่อง ไม่ว่าจะเป็นการน�ำเทคโนโลยีและนวัตกรรม  
เข้ามาช่วยสนับสนุนการปฏิบัติงาน การสร้างวัฒนธรรมองค์กรให้บุคลากร 
มีความรักใคร่ สามัคคี เป็นอันหนึ่งอันเดียวกัน และการส่งเสริมให้บุคลากร 
มีการเรียนรู ้ทักษะที่จ�ำ เป ็นอยู ่ เสมอ เพื่อท�ำหน ้าที่ของเราให ้ดีที่สุด  
สขค. หวังเป็นอย่างย่ิงว่าทุกท่านจะไว้วางใจเราและเฝ้ามององค์กรของเรา 
เติบโตไปด้วยกัน ขอบคุณครับ

ปัจจบุนัโลกก้าวเข้าสูสั่งคมดจิทิลั กอปรกับสถานการณ์การแพร่ระบาด 
ของโควิด - 19 ที่ส่งผลกระทบอย่างรุนแรงต่อระบบเศรษฐกิจทั่วโลก  
รวมทัง้ประเทศไทย ภูมทิศัน์ในการประกอบธุรกิจมกีารเปลีย่นแปลงไปอย่าง 
มีนัยส�ำคัญ การประกอบธุรกิจพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ (e - Commerce)  
มีจ�ำนวนเพ่ิมสูงขึ้นอย่างก้าวกระโดด เกิดรูปแบบและพฤติกรรมการ 
ประกอบธุรกิจใหม่ ๆ เพ่ือปรับตัวกับสถานการณ์ ส่งผลกระทบต่อ 
ผู้ประกอบธุรกิจเป็นจ�ำนวนมากโดยเฉพาะ SMEs การด�ำเนินธุรกิจเป็นไป
อย่างยากล�ำบากบางรายถึงขั้นต้องเลิกกิจการ เนื่องจากไม่สามารถแข่งขัน 
กับผูป้ระกอบธรุกิจรายใหญ่ได้ 

ส�ำนักงานคณะกรรมการการแข่งขันทางการค้า (สขค.) ในฐานะที่เป็น
องค์กรก�ำกับดูแลการประกอบธุรกิจให้มีการแข่งขันทางการค้าอย่างเสรี  
และเป็นธรรม มีความมุ ่งมั่นติดตามศึกษา วิเคราะห์โครงสร้างตลาด 
และพฤติกรรมในการประกอบธุรกิจให้เท่าทันต่อพลวัตการด�ำเนินธุรกิจ 
ท่ีเปลีย่นแปลงไปในปัจจบุนั พัฒนากระบวนการบงัคับใช้กฎหมายการแข่งขนั
ทางการค้าให้มีประสิทธิภาพ และยังได้ส่งเสริมและสร้างความรู้ความเข้าใจ 
ในกฎหมายการแข่งขันทางการค้า ให้แก่ผู ้ประกอบธุรกิจ ผู ้ที่เก่ียวข้อง  
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ประธานกรรมการการแข่งขันทางการค้า

ประวัติการศึกษา
•	 เศรษฐศาสตรดษุฎบัีณฑติ Syracuse University, USA
•	 เศรษฐศาสตรมหาบัณฑติ Syracuse University, USA
•	 เศรษฐศาสตรบัณฑิต มหาวิทยาลัยหอการค้าไทย 

ประวัติการท�ำงาน 
•	 คณบดีคณะเศรษฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์
•	 กรรมการผู้ช่วยรัฐมนตรีประจ�ำกระทรวงพาณิชย์
•	 คณะกรรมการจัดท�ำยุทธศาสตร์ชาติ  

ด้านการปรับสมดุลและพัฒนาระบบบริหารจัดการ 
ภาครัฐ

•	 กรรมการสภามหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์
•	 กรรมการกระจายความเจริญสู่ภูมิภาค  

กระทรวงการคลัง
•	 กรรมการนโยบายและติดตามงบประมาณ  

สภาผู้แทนราษฎร
•	 กรรมการคุ้มครองจริยธรรม กรมศุลกากร  

กระทรวงการคลัง 

กฤษฎา เปี่ยมพงศ์สานต์
รองประธานกรรมการการแข่งขันทางการค้า
ประวัติการศึกษา
•	 Master of Arts in Public Policy and Administration, 

University of Wisconsin at Madison, USA
•	 Bachelor of Arts, University of Western Australia, 

Australia

ประวัติการท�ำงาน 
•	 เอกอัครราชทตูผู้แทนถาวรไทยประจ�ำองค์การการค้าโลก 

ณ นครเจนีวา ประเทศสวิตเซอร์แลนด์
•	 รองปลัดกระทรวงพาณิชย์ ฝ่ายบริหาร CIO CFO 
•	 อัครราชทตู (ฝ่ายการพาณชิย์) สถานเอกอัครราชทูตไทย 

กรุงวอชิงตัน ดีซี สหรัฐอเมริกา
•	 อัครราชทตู (ฝ่ายการพาณชิย์) สถานเอกอัครราชทูตไทย 

กรุงบรัสเซลส์ ประเทศเบลเยี่ยม สหภาพยุโรป 
•	 ผู้พิพากษาสมทบ ศาลทรัพย์สินทางปัญญา 

และการค้าระหว่างประเทศ

รายงานประจำ�ปี 2563 11



4

“ให้มีผลงานเป็นที่ประจักษ์  
มีความสุจริต เที่ยงธรรม  

และเป็นที่ยอมรับของทุกฝ่าย 
ที่เกี่ยวข้อง”

3

“สร้างความเป็นธรรม 
แก่ผู้ประกอบธุรกิจ 

ทุกระดับชั้น เพื่อให้เกิด 
การแข่งขันทางการค้า 
ที่เสรีและเป็นธรรม”

สมชาติ สร้อยทอง
กรรมการการแข่งขันทางการค้า
ประวัติการศึกษา
•	 พัฒนบริหารศาสตรมหาบัณฑิต รัฐประศาสนศาสตร์ 

สถาบันบัณฑิตพัฒนบริหารศาสตร์ 
•	 นิติศาสตรบัณฑิต มหาวิทยาลัยรามค�ำแหง

ประวัติการท�ำงาน 

•	 ที่ปรึกษารัฐมนตรีว่าการกระทรวงพาณิชย์ 
•	 รองปลัดกระทรวงพาณิชย์ 
•	 อธิบดีกรมการค้าภายใน 
•	 หัวหน้าผู้ตรวจราชการ กระทรวงพาณิชย์
•	 ที่ปรึกษาการพาณิชย์ กระทรวงพาณิชย์ 
•	 รองอธิบดีกรมการค้าภายใน
•	 ผู้อ�ำนวยการส�ำนักส่งเสริมและพัฒนาธุรกิจ  

กรมพัฒนาธุรกิจการค้า

สันติชัย สารถวัลย์แพศย์
กรรมการการแข่งขันทางการค้า  
และโฆษกคณะกรรมการการแข่งขันทางการค้า
ประวัติการศึกษา
•	 พฒันบริหารศาสตรมหาบณัฑติ (พฒันาการเศรษฐกจิ)  

สถาบันบัณฑิตพัฒนบริหารศาสตร์ 
•	 เศรษฐศาสตรบัณฑิต มหาวิทยาลัยเชียงใหม่

ประวัติการท�ำงาน 
•	 กรรมการผู้ทรงคุณวุฒิในคณะกรรมการการแข่งขัน

ทางการค้า (ชุดรักษาการ)
•	 อนุกรรมาธกิารพาณชิย์ สภานิตบัิญญตัแิห่งชาติ (สนช.)
•	 รองอธิบดีกรมการค้าภายใน
•	 ผู้อ�ำนวยการส�ำนักส่งเสริมการแข่งขันทางการค้า

สำ�นักงานคณะกรรมการการแข่งขันทางการค้า12



65

“ก�ำกับดูแล 
ให้มีการแข่งขัน 

ทางการค้าอย่างเสร ี
และเป็นธรรม อย่างก้าวทัน 

กับความเปลี่ยนแปลง 
ยุคเศรษฐกิจชีวิตวิถีใหม่  

(New Normal)”

“ความรู้คู่คุณธรรม  
มุ่งสร้างสรรค์ 
การค้าที่เสร ี

และเป็นธรรม”

อร่ามศรี รุพันธ์
กรรมการการแข่งขันทางการค้า
ประวัติการศึกษา
•	 พัฒนบริหารศาสตรมหาบัณฑิต  

(พัฒนาการเศรษฐกิจ) สถาบันบัณฑิต
พัฒนบริหารศาสตร์

•	 เศรษฐศาสตรบัณฑิต (เศรษฐศาสตร์การเงิน) 
มหาวิทยาลัยรามค�ำแหง

ประวัติการท�ำงาน 
•	 ผู้เชี่ยวชาญเฉพาะด้านพัฒนาและส่งเสริมการแข่งขัน

ทางการค้า
•	 ประธานอนุกรรมการด้านการส่งเสริมการแข่งขัน

ทางการค้า
•	 รองประธานอนุกรรมการพิจารณากฎหมายล�ำดับรอง
•	 ประธานอนุกรรมการสอบสวนวินัยอย่างร้ายแรง  

ตามค�ำสั่งกรมการค้าภายใน
•	 วิทยากรทรงคณุวุฒด้ิานกฎหมายการแข่งขนัทางการค้า  

แก่คณะนิติศาสตร์ มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ 
มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร์ มหาวิยาลัยเชียงใหม่ 
รวมถึง ผู้ประกอบธุรกิจ และผู้สนใจ

สมเกียรติ ตันกิตติวัฒน์
กรรมการการแข่งขันทางการค้า

ประวัติการศึกษา
•	 การจัดการมหาบัณฑิต วิทยาลัยการจัดการ 

มหาวิทยาลัยมหิดล
•	 บริหารธุรกิจบัณฑิต เอกวิชาบัญชี  

สถาบันเทคโนโลยีราชมงคล 

ประวัติการท�ำงาน 
•	 รองกรรมการผู้จัดการและกรรมการบริหาร  

บริษัท วอริกซ์ สปอร์ต จ�ำกัด 
•	 รองกรรมการผู้จัดการบริษัท คัฟเวอร์แนนท์ จ�ำกัด
•	 ผู้จัดการฝ่ายบัญชีและการเงิน  

บริษัท น�้ำตาลเกษตรผล จ�ำกัด
•	 กรรมการอิสระและกรรมการตรวจสอบ  

บริษัท โปรเฟสชันแนล เวสต์ เทคโนโลยี (1999) จ�ำกัด 
(มหาชน) และ บริษัท โซลูชั่น คอนเนอร์ (1998) จ�ำกัด 
(มหาชน) 

•	 กรรมการอิสระ กรรมการตรวจสอบ  
และประธานกรรมการสรรหาและก�ำหนดค่าตอบแทน  
บริษัท เทอร์ราไบท์ เน็ท โซลูชั่น จ�ำกัด (มหาชน)  
และ บริษัท ฟิลเทค เอ็นเตอร์ไพรส์ 1994 จ�ำกัด 
(มหาชน)

•	 กรรมการอิสระและประธานกรรมการตรวจสอบ  
บริษัท อาดามัส อินคอร์ปอเรชั่น จ�ำกัด (มหาชน)

•	 ผู้สอบบัญชีรับอนุญาต 
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“กล้าที่จะสู้  
เพื่อความถูกต้อง”

ผู้ช่วยศาสตราจารย์วิษณุ วงศ์สินศิริกุล
กรรมการการแข่งขันทางการค้า  
และรองโฆษกคณะกรรมการการแข่งขันทางการค้า
ประวัติการศึกษา
•	 เศรษฐศาสตรดุษฎีบัณฑิต  

University of Birmingham, UK
•	 เศรษฐศาสตรมหาบัณฑิต,  

University of East Anglia, Norwich, UK 
•	 เศรษฐศาสตรบัณฑิต จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย

ประวัติการท�ำงาน 
•	 ผู้อ�ำนวยการสถาบันเพื่อการนวัตกรรม SME
•	 คณะกรรมการองค์การคลังสินค้า กระทรวงพาณิชย์
•	 คณะกรรมการบริหารความเสี่ยง  

บริษัท ทีโอที จ�ำกัด (มหาชน)
•	 นักวิจัยประจ�ำศูนย์ศึกษาปัญหาการพนัน  

คณะเศรษฐศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย
•	 อาจารย์ประจ�ำหลักสูตรเศรษฐศาสตร์  

มหาวิทยาลัยธุรกิจบัณฑิตย์

สำ�นักงานคณะกรรมการการแข่งขันทางการค้า14



1.	 เสนอแนะต่อรัฐมนตรีในการออกกฎกระทรวงตามพระราชบัญญัตินี้ 
2.	 ออกระเบียบหรือประกาศเพื่อปฏิบัติการตามพระราชบัญญัตินี้ 
3.	 กํากับดูแลการประกอบธุรกิจและกําหนดแนวทางปฏิบัติเพื่อให้มีการแข่งขันทางการค้า อย่างเสรีและเป็นธรรม 
4.	 พิจารณาเรื่องร้องเรียนและสอบสวนการกระทําความผิดตามพระราชบัญญัตินี้ 
5.	 พิจารณาวินิจฉัยคําร้องขอตามมาตรา 59
6.	 วางระเบียบการสืบสวนและสอบสวนของคณะอนุกรรมการสอบสวน 
7.	 ประกาศแต่งตั้งพนักงานเจ้าหน้าที่เพื่อปฏิบัติการตามพระราชบัญญัตินี้ 
8.	 ดําเนินคดีอาญาตามที่ผู้เสียหายร้องทุกข์ตามมาตรา 78
9.	 พิจารณากําหนดโทษปรับทางปกครองตามมาตรา 80 มาตรา 81 มาตรา 82 และ มาตรา 83 รวมทั้งฟ้องคดีต่อศาลปกครอง 
10.	 เชิญบุคคลหนึ่งบุคคลใดมาให้ข้อเท็จจริง คําอธิบาย คําแนะนําหรือความเห็น
11.	 เสนอความเห็นและเสนอแนะต่อรัฐมนตรีและคณะรัฐมนตรีเกี่ยวกับนโยบายของรัฐ ด้านการแข่งขันทางการค้า
12.	 ให้คําแนะนําแก่หน่วยงานของรัฐเก่ียวกับกฎ ระเบียบ หรือคําส่ังที่เป็นอุปสรรคต่อการแข่งขันทางการค้า ทําให้เกิดการกีดกัน  

จํากัดการแข่งขัน หรือลดการแข่งขันทางการค้า อันก่อให้เกิดความไม่เป็นธรรมระหว่างผู้ประกอบธุรกิจ
13.	 กําหนดแผน กลยุทธ์ และแนวทางการบริหารงานของสํานักงาน 
14.	 ออกระเบียบหรือข้อบังคับเกี่ยวกับโครงสร้างองค์กร การบริหารงานบุคคล การงบประมาณ การเงินและทรัพย์สิน และการดําเนินงาน

อื่นของสํานักงาน
15.	 ปฏิบัติการอื่นใดตามที่กฎหมายกําหนดให้เป็นอํานาจหน้าที่ของคณะกรรมการ

อํานาจหน้าท่ี 
ของคณะกรรมการการแข่งขนัทางการค้า
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การตรากฎหมายล�ำดับรอง 
ท่ีออกตามพระราชบญัญัตกิารแข่งขนัทางการค้า พ.ศ. 2560

1.	 หลักเกณฑ์ (1)

•	 ประกาศ กขค. เรื่อง หลักเกณฑ์การเป็นผู้ประกอบธุรกิจซึ่งมีอ�ำนาจเหนือตลาด

2.	 แนวทางปฏิบัติ/แนวทางพิจารณา (3)

•	 ประกาศ กขค. เรื่อง แนวทางพิจารณาการปฏิบัติทางการค้าที่ไม่เป็นธรรมในธุรกิจแฟรนไชส์
•	 ประกาศ กขค. เรื่อง แนวทางการพิจารณาการปฏิบัติทางการค้าที่ไม่เป็นธรรม และการกระท�ำ 

อันเป็นการผูกขาดหรือลดการแข่งขัน หรือจ�ำกัดการแข่งขันในการประกอบธุรกิจรับซื้อผลไม้
•	 ประกาศ กขค. เรื่อง แนวทางพิจารณาการปฏิบัติทางการค้าที่ไม่เป็นธรรมในธุรกิจแฟรนไชส์ (ฉบับที่ 2)

3.	 การร้องเรียน (2)

•	 ระเบียบ กขค. ว่าด้วยการรับเรื่องร้องเรียนและการแสวงหาข้อเท็จจริงและการด�ำเนินคดีทางอาญา 
หรือทางปกครอง พ.ศ. 2562

•	 ระเบียบ กขค. ว่าด้วยการร้องเรียนและการแสวงหาข้อเท็จจริงและการด�ำเนินคดีทางอาญา 
หรือคดีทางปกครอง (ฉบับที่ 2) พ.ศ. 2563

4.	 ระเบียบและข้อบังคับอื่นๆ (7)

•	 ข้อบงัคับ กขค. ว่าด้วยการอุทธรณ์และการพิจารณาวินจิฉยัอุทธรณ์ พ.ศ. 2562
•	 ข้อบงัคับ กขค. ว่าด้วยการด�ำเนนิการทางวินยั พ.ศ. 2562
•	 ระเบยีบ กขค. ว่าด้วยการบริหารงานทรพัยากรบคุคล (ฉบบัที ่2) พ.ศ. 2562
•	 ระเบยีบ กขค. ว่าด้วยการบริหารงานทรพัยากรบคุคล (ฉบบัที ่3) พ.ศ. 2563
•	 ระเบยีบ กขค. ว่าด้วยโครงสร้างและการแบ่งส่วนงานภายในของส�ำนกังานคณะกรรมการการแข่งขนัทางการค้า (ฉบบัที ่2) 

พ.ศ. 2563
•	 ระเบยีบ กขค. ว่าด้วยการเบกิจ่ายค่าใช้จ่ายของส�ำนกังานคณะกรรมการการแข่งขนัทางการค้า (ฉบบัที ่2) พ.ศ. 2563
•	 ระเบยีบ กขค. ว่าด้วยการจ่ายค่าป่วยการ ค่าเช่าทีพั่ก และค่าเดนิทางของพยานบคุคลและพยานผูเ้ชีย่วชาญ พ.ศ. 2563

ผลการด�ำเนินงาน 
ของคณะกรรมการการแข่งขนัทางการค้า

สแกน QR Code  
เพื่อดูรายละเอียดเพิ่มเติม

คณะอนุกรรมการที่แต่งตั้งโดย กขค. 
ภายใต้พระราชบัญญัติการแข่งขันทางการค้า

คณะกรรมการการแข่งขันทางการค้าได้แต่งต้ังคณะอนุกรรมการเพ่ือสนับสนุน ให้ค�ำปรึกษา  
และให้ค�ำแนะน�ำในการด�ำเนนิการด้านต่าง ๆ  ไม่ว่าจะเป็นการบรหิารองค์กรและบคุลากร การศึกษาวเิคราะห์
โครงสร้างตลาด ขอบเขตตลาด ส่วนแบ่งตลาด พฤติกรรมทางการค้า และสภาพการแข่งขนัในธรุกิจต่าง ๆ   
การเสริมสร้างความรู้และความร่วมมือด้านการแข่งขันทางการค้า การพิจารณาร่างกฎหมายล�ำดับรอง 
ที่ออกตามพระราชบัญญัติการแข่งขันทางการค้า พ.ศ. 2560 การพิจารณาความผิดทางปกครอง 
นอกจากนัน้ยังมคีณะอนกุรรมการทีม่อี�ำนาจหน้าทีใ่นการสอบสวนการกระท�ำความผดิคดอีาญาอกีด้วย
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ผลค�ำวินจิฉยัของคณะกรรมการการแข่งขนัทางการค้า
การขออนุญาตรวมธุรกิจ ระหว่างบริษัท ซี.พี. รีเทล 
ดีเวลลอปเม้นท์ จ�ำกัด และบริษัท เทสโก้ สโตร์ส 
(ประเทศไทย) จ�ำกัด

การปฏิเสธมิให้เข ้าร ่วมงานแสดงและจ�ำหน่าย
อสังหาริมทรัพย์อย่างไม่เป็นธรรม

ผลค�ำวินิจฉัย:

ผลค�ำวินิจฉัย:

ผลคำ�วินิจฉัยอื่น ๆ

สแกน QR Code  
เพื่อดูรายละเอียดเพิ่มเติม

สแกน QR Code  
เพื่อดูรายละเอียดเพิ่มเติม

สแกน QR Code  
เพื่อดูรายละเอียดเพิ่มเติม

ค�ำวินิจฉัยของคณะกรรมการการแข่งขันทางการค้า 
(1)	 กรณีผู้มีอ�ำนาจเหนือตลาดสินค้ายางพาราแอสฟัลท์อิมัลชั่นปฏิบัติทางการค้าที่ไม่เป็นธรรม

(2)	 กรณีการห้ามขายสินค้าของคู่แข่งในตลาดเครื่องดื่มบ�ำรุงก�ำลัง

(3)	 กรณีการยกเลิกสัญญาตัวแทนจัดจ�ำหน่ายและให้บริการหลังการขาย เก่ียวกับอุปกรณ์มาตรวัด 
	 เพื่อใช้ในงานอุตสาหกรรม

(4)	 กรณีการจ�ำหน่ายโทรศัพท์เคลื่อนที่ในราคาต�่ำกว่าราคาต้นทุนผ่านสื่อสังคมออนไลน์

(5)	 กรณีการเข้าซื้อหุ้นบริษัทมหาชน

(6)	 กรณีการซื้อขายผลผลิตทางการเกษตรในจังหวัดสระแก้ว

(7)	 กรณีพฤติกรรมทางการค้าที่ไม่เป็นธรรมของผูรั้บซือ้ผลผลติทางการเกษตร เขตพ้ืนทีจ่งัหวัดแม่ฮ่องสอน

อนุญาตให้รวมธุรกิจแบบมีเงื่อนไข

ก�ำหนดโทษปรับทางปกครอง
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การก�ำหนดเกณฑ์มาตรฐานระยะเวลาการให้สินเชือ่ 
การค้า (Credit term) ส�ำหรับผู้ประกอบธุรกิจ 
ขนาดกลางและขนาดย่อม (SMEs)

Credit term เป็นต้นทุนอย่างหนึ่งในการท�ำธุรกิจ ซึ่งในปัจจุบัน
ผู้ประกอบธุรกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (SMEs) ที่ท�ำการขาย
สินค้ากับบริษัทขนาดใหญ่มักจะถูกต่อรองระยะเวลา Credit term  
ให ้ยาวนานขึ้นโดยการใช ้อ�ำนาจต่อรองที่ เหนือกว่า จึงท�ำให ้
ผูป้ระกอบธรุกิจ SMEs มภีาระต้นทนุสงู ส่งผลกระทบต่อการบรหิาร
วงจรเงนิสด (Cash Conversion Cycle: CCC) ท�ำให้ขาดสภาพคล่อง
และมีข้อจ�ำกัดในการเข้าถึงแหล่งเงินทุน ส�ำนักงานคณะกรรมการ 
การแข่งขันทางการค้าได้หารือร่วมกับส�ำนักงานสภาพัฒนาการ
เศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ และธนาคารแห่งประเทศไทย เก่ียวกับ
แนวทางการก�ำหนดเกณฑ์มาตรฐานระยะเวลาการให้สินเชื่อการค้า 
โดยค�ำนึงถึงผลกระทบทุกด้านของกฎหมายรวมถึงเงื่อนไขที่ธุรกิจ 
แต่ละประเภทมีไม่เท่ากัน ต้องก�ำหนดเป็นช่วงเวลาที่เหมาะสม 
และมีเง่ือนไขทียื่ดหยุ่นซึง่ได้ปรบัแนวทางก�ำหนดระยะเวลา Credit term  
เป็น 30-45 วัน ขึ้นอยู่กับความเหมาะสมของประเภทธุรกิจ โดยให ้
มผีลบงัคับใช้ กรณยีกเว้น และบทลงโทษทางกฎหมาย รวมทัง้ก�ำหนด
ช่วงเวลาเปลีย่นผ่าน (Transition period) ส�ำหรับภาคธรุกิจให้เตรยีม
ความพร้อมและปรับตัว 

ศูนย์บรหิารสถานการณ์เศรษฐกิจจากผลกระทบของการระบาด
ของโรคติดเชื้อไวรัสโคโรนา 2019 (ศบศ.) ได้มอบหมายให้กระทรวง
พาณิชย์ร่วมกับส�ำนักงานคณะกรรมการการแข่งขันทางการค้า
ก�ำหนดเกณฑ์มาตรฐานระยะเวลา Credit term พร้อมผลักดัน 
ให้มผีลบงัคับใช้ทางกฎหมายต่อไป ดงันัน้ เพ่ือช่วยเหลอืผูป้ระกอบธรุกิจ  
SMEs ให้เกิดสภาพคล่องในการหมุนเวียนกระแสเงินสด (Cash 
Flow) และเพ่ือให้เกิดความเป็นธรรมในการด�ำเนินธุรกิจ ส�ำนักงาน 
คณะกรรมการการแข่งขันทางการค้าซึ่งได้รับมอบหมายจาก ศบศ.  
ให้ด�ำเนินการโดยอาศัยอ�ำนาจตามพระราชบัญญัติการแข่งขัน
ทางการค้า พ.ศ. 2560 จงึได้ด�ำเนนิการยกร่างประกาศคณะกรรมการ
การแข่งขันทางการค้า เรื่อง แนวทางพิจารณาการปฏิบัติทางการ
ค้าที่เป็นธรรมเก่ียวกับระยะเวลาการให้สินเชื่อการค้า (Credit term)  
ส�ำหรับผู ้ประกอบธุรกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (SMEs) ขึ้น 
เพ่ือเป็นเครื่องมือหนึ่งในการเพ่ิมขีดความสามารถในการแข่งขัน 
ของผู้ประกอบธุรกิจ SMEs
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ทันโลก ทันสถานการณ์ พัฒนาตนเองอยู่เสมอ

มีหลักฐานในการตัดสินใจ

OTCC’s Key Success Factors

มีมาตรฐานระดับสากล

แลกเปลี่ยนองค์ความรู้จากต่างประเทศ 
มาปรับใช้อย่างเหมาะสม

เป็นที่รู้จัก ยอมรับ และได้รับความเชื่อมั่น 
จากทั้งในประเทศและต่างประเทศ

การด�ำเนินงานเป็นไปตามหลักธรรมาภิบาล

ปฏิบัติงานอย่างมีมาตรฐาน มีคุณภาพ ถูกต้อง 
ครบถ้วน เที่ยงตรง รับผิดชอบ

กระบวนการ กลไก เป็นไปตามกฎหมาย 
การแข่งขันทางการค้า

ความเป็นมืออาชีพน�ำไปสู่ High Standard

Smart / BIU

International /  
Academy

High  
Standard /  

Professional

อยู่บนวิชาการและเหตุผล

มีองค์ความรู้ที่จ�ำเป็น
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ส�ำนักงานคณะกรรมการการแข่งขันทางการค้า
ข้อมูลท่ัวไป

ค่านิยมองค์กร วิสัยทัศน์ พันธกิจ ประเด็นยุทธศาสตร์ 
เป้าประสงค์

ค่านิยมองค์กร

พันธกิจ

วิสัยทัศน์

รวมใจเป็นหน่ึงเดียวกัน

ก้าวทันเทคโนโลยี

มีความคิดสร้างสรรค์

ส่ือสารฉับพลันถูกต้อง

ONE

TECH – SAVVY 

CREATIVITY 

COMMUNICATION 

เป ็นองค์กรก�ำกับดูแลการประกอบธุรกิจ 
ให้มีการแข่งขันทางการค้าอย่างเสรี เป็นธรรม 
และได้รับการยอมรับจากทุกภาคส่วน

1.	 ก�ำกับดูแลการแข่งขันทางการค้าให้เสรี เป็นธรรม และเป็นไปตามหลักสากล
2.	 พัฒนากลไกและเครื่องมือในการก�ำกับดูแลการแข่งขันทางการค้าให้เป็นมาตรฐานสากล
3.	 พัฒนาความร่วมมือด้านการแข่งขันทางการค้าทั้งในและต่างประเทศ
4.	 เสริมสร้างการมีส่วนร่วมในการส่งเสริมการแข่งขันทางการค้าที่เป็นธรรม

5.	 พัฒนาองค์กรให้เป็นหน่วยงานสมรรถนะสูงที่มีธรรมาภิบาล และได้รับความเชื่อถือยอมรับจากทุกภาคส่วน

T

C

C

O
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เป้าประสงค์

ยุทธศาสตร์

1.	 มีสภาพแวดล้อมการแข่งขันทางการค้าที่ดีเอ้ือต่อการประกอบธุรกิจและผู ้ประกอบธุรกิจมีความเชื่อมั่น 
ในการค้าและการลงทุนในประเทศ

2.	 มีกลไกและเคร่ืองมือในการบังคับใช้กฎหมายที่ทันสมัยเป็นธรรมสอดคล้องกับบริบทการค้าของประเทศ 
และมาตรฐานสากล

3.	 มีเครือข่ายและความร่วมมือระหว่างหน่วยงานทั้งในประเทศและต่างประเทศ
4.	 ผู้ประกอบธุรกิจและผู้เกี่ยวข้องมีความรู้ความเข้าใจและสามารถปฏิบัติตามกฎหมายได้อย่างถูกต้อง
5.	 เป็นหน่วยงานที่มีสมรรถนะเป็นเลิศในการก�ำกับดูแลการแข่งขันทางการค้า

ยทุธศาสตรท์ี่ 1
ก�ำกับดูแล 

โครงสร้างตลาด 
และพฤติกรรมการแข่งขัน

ทางการค้าให้เสรี 
และเป็นธรรม

ยทุธศาสตรท์ี่ 3
ส่งเสริมและสร้าง 

เครือข่ายหน่วยงาน 
ที่เกี่ยวข้องในการก�ำกับ

ดแูลการแข่งขนัทางการค้า
สู่มาตรฐานสากล

ยทุธศาสตรท์ี่ 5
เสริมสร้าง 

ระบบบริหารจัดการ 
ที่มีประสิทธิภาพคล่องตัว 

เพื่อสร้างธรรมาภิบาล
ขององค์กร

ยทุธศาสตรท์ี่ 2
เพิ่มประสิทธิภาพ 

และยกระดับมาตรฐาน
การบังคับใช้กฎหมาย
การแข่งขันทางการค้า
ของประเทศสู่สากล

ยทุธศาสตรท์ี่ 4
เผยแพร่และส่งเสริม 
ให้ผู้ประกอบธุรกิจ 

และผู้เกี่ยวข้องมีความรู้  
ความเข้าใจ และปฏิบัติ

ตามกฎหมายการแข่งขัน
ทางการค้า 

ยทุธศาสตรท์ี่ 6
พัฒนาบุคลากร 

ให้มคีวามรูค้วามสามารถ
ในการปฏิบัติหน้าที่ 

อย่างมีจรรยาบรรณ
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อำ�นาจหนา้ที ่
ของสำ�นักงานคณะกรรมการการแข่งขันทางการค้า

1.	 รับผิดชอบงานธุรการของคณะกรรมการและคณะอนุกรรมการ
2.	 ติดตามพฤติกรรมของผู้ประกอบธุรกิจที่อาจก่อให้เกิดการฝ่าฝืนพระราชบัญญัตินี้ และรายงานต่อคณะกรรมการ
3.	 ศึกษา ค้นคว้า วิเคราะห์ วิจัยเกี่ยวกับสินค้า การบริการ และพฤติกรรมในการประกอบธุรกิจรวมทั้งเสนอแนะแนวทางและให้ความเห็น

ในการส่งเสริม พัฒนา และกํากับดูแลการประกอบธุรกิจ
4.	 จัดทําฐานข้อมูลขนาดตลาดสินค้าหรือบริการที่มีแนวโน้มจะก่อให้เกิดการผูกขาดตลาดตามที่คณะกรรมการกําหนด  

และเผยแพร่ต่อสาธารณชน
5.	 รับเรื่องร้องเรียนที่บุคคลใดอ้างว่าได้มีการฝ่าฝืนพระราชบัญญัตินี้ และดําเนินการแสวงหาข้อเท็จจริงและรวบรวมพยานหลักฐาน 

ในเรื่องที่ร้องเรียนให้ได้ข้อเท็จจริงเพียงพอ เพื่อนําเสนอคณะกรรมการพิจารณา ทั้งนี้ ตามระเบียบที่คณะกรรมการกําหนด
6.	 ถือกรรมสิทธิ์ มีสิทธิครอบครอง และมีทรัพยสิทธิใด ๆ
7.	 ก่อตั้งสิทธิหรือทํานิติกรรมใด ๆ เกี่ยวกับทรัพย์สิน
8.	 แลกเปลี่ยนข้อมูล ร่วมดําเนินการในการเจรจา ทําความตกลงและร่วมมือกับองค์กรหรือหน่วยงานในประเทศและต่างประเทศ 

ในกิจการที่เกี่ยวกับการดําเนินงานของสํานักงาน
9.	 จัดให้มีหรือให้ความร่วมมือกับองค์กรอื่นในการศึกษาอบรมและพัฒนาความรู้เกี่ยวกับการแข่งขันทางการค้า
10.	 ประสานงานและให้ความร่วมมือกับส่วนราชการและหน่วยงานของรัฐที่เกี่ยวข้อง ในการปฏิบัติหน้าที่ตามพระราชบัญญัตินี้
11.	 รับค่าธรรมเนียมตามที่กําหนดในกฎหมาย และค่าตอบแทน ค่าบริการ หรือ รายได้จากการดําเนินงาน
12.	 เผยแพร่ผลคําวินิจฉัยของคณะกรรมการต่อสาธารณชน
13.	 จัดทํารายงานประจําปีแสดงผลงานและอุปสรรคในการดําเนินงานของคณะกรรมการและสํานักงานเสนอต่อคณะรัฐมนตรี  

และเผยแพร่ต่อสาธารณชน
14.	 ปฏิบัติการตามประกาศ ระเบียบ มติของคณะกรรมการ และปฏิบัติการตามที่ คณะกรรมการหรือคณะอนุกรรมการมอบหมาย
15.	 ปฏิบัติการอื่นใดที่กฎหมายกําหนดให้เป็นอํานาจหน้าที่ของสํานักงาน

สำ�นักงานคณะกรรมการการแข่งขันทางการค้า22
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34

การบังคับใช้กฎหมาย

สถิติการรับเรื่องร้องเรียน

จำ�นวน
อยู่ระหว่างการดำ�เนินการ

ยุติเรื่อง

19 เรื่อง

15 เรื่อง

มาตรฐานในการด�ำเนินงานดา้นคดี  
(Standard Operating Procedures: SOP)

ในการด�ำเนินการแสวงหาข้อเท็จจริงและรวบรวมพยานหลกัฐานเพือ่ด�ำเนินคดีกบัผู้กระท�ำผิดกฎหมายการแขง่ขันทางการค้านัน้ นอกจาก
ส�ำนกังานคณะกรรมการการแข่งขนัทางการค้าจะมรีะเบยีบคณะกรรมการการแข่งขนัทางการค้าว่าด้วยการร้องเรยีน และการแสวงหาข้อเทจ็จริง 
และการด�ำเนินคดีทางอาญาหรือคดีทางปกครอง พ.ศ. 2562 และคู่มือการด�ำเนินการเก่ียวกับเรื่องร้องเรียนและการแสวงหาข้อเท็จจริง  
และการด�ำเนนิคดทีางอาญาหรอืคดทีางปกครอง เป็นหลกัในการด�ำเนนิการแล้ว ยงัมคีวามจ�ำเป็นต้องมกีารด�ำเนนิการเพ่ือวางระบบ ก�ำหนดขัน้ตอน  
กระบวนการ และมาตรฐานในการด�ำเนนิงานด้านคด ีเพือ่ให้คณะอนกุรรมการสอบสวนและพนกังานเจ้าหน้าทีม่แีนวทางในการด�ำเนนิงานด้านคด ี
เป็นไปในมาตรฐานเดียวกัน และสามารถด�ำเนินงานด้านคดีได้อย่างครบถ้วน ถูกต้อง และสอดคล้องกับกฎหมาย ตลอดจนระเบียบ ประกาศ  
และค�ำสัง่ต่าง ๆ  ทีเ่ก่ียวข้อง  อกีทัง้ยงัต้องมกีารพัฒนาระบบในการประเมนิผลการด�ำเนนิงานด้านคด ีเพือ่ยกระดบัการด�ำเนนิคดใีห้มปีระสทิธิภาพ
และประสิทธิผล ส�ำนักงานคณะกรรมการการแข่งขันทางการค้าจึงได้แต่งต้ังคณะอนุกรรมการพัฒนาระบบ กระบวนการ และการประเมิน 
ผลงานคดี โดยมีฝ่ายพัฒนาและประเมินงานสืบสวนสอบสวนปฏิบัติหน้าที่เลขานุการคณะอนุกรรมการ เพื่อด�ำเนินการจัดท�ำระบบ  
ขั้นตอน กระบวนการ และมาตรฐานในการด�ำเนินงานด้านคดี (Standard Operating Procedures: SOP) ทั้งคดีทางอาญาและคดีทางปกครอง
ให้เป็นไปตามพระราช บัญญัติการแข่งขันทางการค้า พ.ศ. 2560 จัดท�ำระบบและวิธีการประเมินผลการด�ำเนินงานด้านคดี และจัดท�ำข้อเสนอแนะ
ในการพัฒนาระเบียบและประกาศของคณะกรรมการการแข่งขันทางการค้าที่เกี่ยวข้องกับการด�ำเนินงานด้านคดี

รายงานผลการด�ำเนินงาน

สแกน QR Code  
เพื่อดูรายละเอียดเพิ่มเติม

สแกน QR Code  
เพื่อดูรายละเอียดเพิ่มเติม

เรื่อง

Case insight
เปิดค�ำวินิจฉัย กขค. กรณีการห้ามขายสินค้าของคู่แข่ง ในตลาดเครื่องดื่มบ�ำรุงก�ำลัง

สำ�นักงานคณะกรรมการการแข่งขันทางการค้า24



M & A (Mergers and Acquisitions)
การรวมธุรกิจ เป็นข้อตกลงระหว่างผู้ประกอบธุรกิจสองฝ่ายที่ต้องการขยายการลงทุนในตลาดสินค้าหรือบริการเดิมหรือตลาดใหม่  

มีทั้งการคงบริษัทเดิมและเปลี่ยนเป็นบริษัทใหม่ โดยวิธีการซื้อหุ้น แลกหุ้น เพิ่มทุนหรือซื้อสินทรัพย์ของบริษัทอ่ืน ซึ่งส่งผลกระทบให้โครงสร้าง 
ความเป็นเจ้าของและโครงสร้างการบริหารจัดการเปลี่ยนแปลงไปจากเดิม กิจการจะมีขนาดใหญ่ข้ึน มีความแข็งแกร่งทางธุรกิจเพิ่มขึ้น แนวโน้ม 
การขยายการเจริญเติบโตทางธุรกิจมีมากขึ้น ทั้งนี้ เหตุผลที่ผู ้ประกอบธุรกิจรวมธุรกิจ เนื่องจากการรวมธุรกิจสามารถท�ำให้กิจการ 
ของผู้ประกอบธุรกิจเติบโตได้อย่างรวดเร็ว สร้างรายได้ เพิ่มส่วนแบ่งตลาด ลดต้นทุนจากการประหยัดต่อขนาดในการผลิต และการประหยัด 
จากขอบเขตการผลิตสินค้าหรือบริการที่เพิ่มขึ้น ซึ่งสามารถสร้างอ�ำนาจการต่อรองทางธุรกิจและก�ำไรที่เพิ่มขึ้นให้แก่ผู้ประกอบธุรกิจ

ท้ังนี้ การรวมธุรกิจนั้นอาจน�ำไปสู่สภาวะการแข่งขันในตลาดที่ลดลง ตลาดมีการกระจุกตัวสูงขึ้น เนื่องจากส่วนแบ่งตลาดกระจาย 
อยู่ในมือผู้ประกอบธุรกิจที่ลดลง โดยเฉพาะอย่างย่ิงกรณีการรวมธุรกิจที่มีคู่แข่งขันน้อยราย (Oligopoly) และมีอุปสรรคในการเข้าสู่ตลาดสูง 
(Barrier to entry) รวมถึงกรณีการรวมธุรกิจที่อยู่ต้นน�้ำและปลายน�้ำหรือการรวมธุรกิจในแนวตั้ง (Vertical merger) การรวมธุรกิจในแนวนอน  
(Horizontal merger) หรือการรวมธุรกิจที่ไม่มีความสัมพันธ์กัน (Conglomerate merger) ซ่ึงการรวมธุรกิจดังกล่าวอาจส่งผลให้เกิด 
การลดการแข่งขันทางการค้าอย่างมีนัยส�ำคัญ เกิดการผูกขาดหรือเกิดการแข่งขันอย่างไม่เป็นธรรม ดังนั้น จึงเป็นที่มาของพระราชบัญญัติ 
การแข่งขันทางการค้า พ.ศ. 2560 โดยมีเจตนารมณ์ในการสร้างกรอบกติกาในการประกอบธุรกิจให้มีการแข่งขันอย่างเสรีและเป็นธรรม  
และเกิดประโยชน์สูงสุดต่อผู้บริโภค 

มาตรา 51 แห่งพระราชบัญญัติการแข่งขันทางการค้า พ.ศ. 2560 มุ่งเน้นการก�ำกับดูแลการรวมธุรกิจเชิงโครงสร้าง (Structural control)  
เพ่ือส่งเสริมให้ระบบเศรษฐกิจประเทศไทยมีโครงสร้างตลาดที่เอื้อให้เกิดการแข่งขันกันระหว่างผู้ประกอบธุรกิจทุกรายอย่างเท่าเทียมกัน 
และมิให้เกิดการผูกขาดทางการค้าโดยผู้มีอ�ำนาจเหนือตลาด ส�ำนักงานคณะกรรมการการแข่งขันทางการค้า (สขค.) จัดตั้งโดยคณะกรรมการ
การแข่งขันทางการค้า (กขค.) มีแนวทางในการก�ำกับดูแลการรวมธุรกิจในทุกรูปแบบ และมีวัตถุประสงค์หลักเพื่อส่งเสริมให้เกิดโครงสร้างธุรกิจ 
ทีมี่การแข่งขนั ลดผลกระทบทีอ่าจเกิดขึน้จากการรวมธรุกิจ และเอือ้ให้เกิดประโยชน์สงูสดุแก่ผูบ้รโิภค โดยมกีารก�ำกับดแูลการรวมธุรกิจ 2 กรณี คือ

1. การรวมธุรกิจที่อาจก่อให้เกิดการลดการแข่งขันอย่างมีนัยส�ำคัญ ต้องแจ้งผลการรวมธุรกิจต่อคณะกรรมการฯ ภายใน 7 วัน 
นับตั้งแต่วันที่รวมธุรกิจ

2. การรวมธุรกิจที่อาจก่อให้เกิดการผูกขาด หรือเป็นผู้มีอ�ำนาจเหนือตลาด ต้องได้รับอนุญาตจากคณะกรรมการฯ ก่อนรวมธุรกิจ  
ซึ่งก�ำหนดให้ต้องมีการพิจารณาและวิเคราะห์โครงสร้างผู้ถือหุ้น การวิเคราะห์โครงสร้างตลาดสินค้าหรือบริการ ที่เก่ียวข้องกับผู้ประสงค ์
รวมธุรกิจก่อนและหลังการรวมธุรกิจ การก�ำหนดขอบเขตตลาด และการประเมินผลกระทบต่อการแข่งขันภายหลังการรวมธุรกิจ  
ได้แก่ การกระจุกตัว การเข้าสู่ตลาดของผู้ประกอบธุรกิจรายใหม่และการขยายการผลิตของคู่แข่งขันในตลาด (Entry and Expansion)  
โดยพิจารณาจากปัจจัยต่าง ๆ เช่น กฎหมายและระเบียบของรัฐ ต้นทุนการขนส่งการเข้าถึงสิทธิบัตรในเทคโนโลยีเดิม การเข้าถึงวัตถุดิบ 
หรือสิ่งที่จ�ำเป็นในการผลิตอื่น ๆ เป็นต้น การประเมินผลกระทบต่อการแข่งขันจากผู้ประกอบธุรกิจที่รวมธุรกิจ (Non-Coordinated Effect)  
การประเมินผลกระทบต่อการแข่งขันที่เกิดจากการร่วมมือกัน (Coordinated Effect) การประเมินผลกระทบต่อประโยชน์โดยรวมทางเศรษฐกิจ 
และผู้บริโภค การประเมินผลกระทบด้านอื่น ๆ ที่อาจส่งผลต่อการแข่งขันในตลาด (ถ้ามี) และการประสิทธิภาพของตลาดภายหลังจาก 
การรวมธุรกิจ พร้อมทั้งศึกษาและวิเคราะห์ปัจจัยตามมาตรา 52 วรรคสอง แห่งพระราชบัญญัติการแข่งขันทางการค้า พ.ศ. 2560  
ได้แก่ 1) ความจ�ำเป็นตามควรทางธุรกิจและประโยชน์ต่อการส่งเสริมการประกอบธุรกิจ 2) ผลกระทบความเสียหายต่อเศรษฐกิจ และ  
3) ผลกระทบต่อประโยชน์ส�ำคัญอันควรมีควรได้ของผู้บริโภคส่วนรวม เพื่อพิจารณาค�ำขออนุญาตรวมธุรกิจ
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1.	 การแจ้งผลการรวมธุรกิจ ตามมาตรา 51 วรรคหนึ่ง พ.ร.บ. การแข่งขันทางการค้า 
พ.ศ. 2560 ปีงบประมาณ พ.ศ. 2563 จ�ำนวน 18 เรื่อง

สแกน QR Code  
เพื่อดูรายละเอียดเพิ่มเติม

2.	 การขออนุญาตรวมธุรกิจ ตามมาตรา 51 วรรคสอง พ.ร.บ. การแข่งขันทางการค้า 
พ.ศ. 2560 ปีงบประมาณ พ.ศ. 2563 จ�ำนวน 3 เรื่อง

จำ�นวน

จำ�นวน

จำ�นวน

จำ�นวน

จำ�นวน

จำ�นวน

เกษตร 
และอุตสาหกรรมอาหาร

(Agro & Food Industry)

สินคา้อุปโภคบริโภค  
(Consumer Products)

ธุรกิจการเงิน  
(Financials)

เทคโนโลยี  
(Technology)

บริการ  
(Services)

สินค้าอุตสาหกรรม  
(Industrials)

ในปีงบประมาณ 2563 ที่ผ่านมา สขค. ได้รับเร่ืองการแจ้งผลการรวมธุรกิจ ตามมาตรา 51 วรรคหนึ่ง จ�ำนวนรวมทั้งส้ิน 18 เร่ือง  
และการขออนุญาตรวมธุรกิจตามมาตรา 51 วรรคสอง จ�ำนวนรวมทั้งสิ้น 3 เรื่อง โดยสามารถจ�ำแนกตามกลุ่มอุตสาหกรรม ได้ดังนี้

ท้ายนี้ ส�ำนักงานคณะกรรมการการแข่งขันทางการค้า ได้ด�ำเนินการติดตามผู้ประกอบธุรกิจที่กระท�ำการรวมธุรกิจและโครงสร้างตลาด 
ทีเ่ก่ียวข้องในภาพรวม เพือ่สนบัสนนุการบงัคับใช้พระราชบญัญัติการแข่งขนัทางการค้า พ.ศ. 2560 อย่างมปีระสทิธภิาพและส่งเสรมิการเจรญิเติบโต 
ทางเศรษฐกิจของประเทศอย่างยั่งยืนต่อไป
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สายงานวิจัยระบบเศรษฐกิจและโครงสรา้งตลาด

ศึกษาเชิงลึก บทวิเคราะห์เบื้องต้น ให้ความเห็นหน่วยงานภายนอก

•	 ธุรกิจโรงพยาบาลเอกชน 
•	 ธุรกิจแพลตฟอร์ม 

โลจิสติกส์

•	 ธุรกิจค้าปลีกสมัยใหม่
•	 ธุรกิจโรงภาพยนต์
•	 ธุรกิจประกันชีวิต
•	 ธุรกิจร้านอาหาร
•	 ธุรกิจจ�ำหน่ายรถยนต์
•	 ธุรกิจให้บริการเช่าพื้นที่แสดงอสังหาริมทรัพย์

เรื่อง “ผลกระทบและการเตรียม 
ความพร้อมเพ่ือรับมอืกับ Disruptive 
Technology ในกลุ่มบริการโรมแรม”

•	 ธุรกิจผงชูรส 
•	 ธุรกิจบะหมี่กึ่งส�ำเร็จรูป

•	 ธุรกิจเครื่องดื่ม Functional Drinks
•	 ธุรกิจเครื่องดื่ม ประเภทชาไข่มุก -

•	 ธุรกิจปุ๋ยเคมี
•	 ธรุกิจรถจกัรยานยนต์

•	 ธุรกิจชิ้นส่วนรถยนต์
-

ธุรกิจ

บริการ

อุปโภค

บริโภค

สายงานวิจัยระบบเศรษฐกิจและโครงสร้างตลาด มีหน้าที่ในการศึกษา ค้นคว้า วิเคราะห์ วิจัยเก่ียวกับสินค้า การบริการ และพฤติกรรม 
ในการประกอบธรุกิจ รวมทัง้เสนอแนะแนวทางและให้ความเหน็ในการส่งเสริม พฒันา และกํากับดแูลการประกอบธรุกิจ พร้อมทัง้จดัทาํฐานข้อมลู
ขนาดตลาดสินค้าหรือบริการที่มีแนวโน้มจะก่อให้เกิดการผูกขาดตลาดตามที่คณะกรรมการกําหนด

โดยในช่วงปีงบประมาณ 2563 สายงานวิจัยระบบเศรษฐกิจและโครงสร้างตลาด ได้มีการศึกษาโครงสร้างตลาดและพฤติกรรม 
ของผู้ประกอบธุรกิจในตลาดสินค้าหรือบริการ โดยแบ่งเป็น 3 ส่วนงานหลัก ดังนี้

(1)	 การศึกษาเชิงลึก สายงานวิจัยระบบเศรษฐกิจและโครงสร้างตลาดได้ท�ำการศึกษาเชิงลึกในธุรกิจที่มีแนวโน้มจะก่อให้เกิดการผูกขาด 
ทั้งสิ้น 6 รายการ แบ่งเป็นธุรกิจสินค้าอุปโภค 2 รายการ ได้แก่ ปุ๋ยเคมี และรถจักรยานยนต์ ธุรกิจสินค้าบริโภค 2 รายการ ได้แก่ ผงชูรส และ 
บะหมี่กึ่งส�ำเร็จรูป และธุรกิจบริการ 2 รายการ ได้แก่ โรงพยาบาลเอกชนและแพลตฟอร์มโลจิสติกส์ 

(2)	 บทวิเคราะห์เบ้ืองต้น สายงานวิจัยระบบเศรษฐกิจและโครงสร้างตลาดได้จัดท�ำบทวิเคราะห์เบื้องต้น จ�ำนวน 9 ธุรกิจ ได้แก่  
1) ธุรกิจค้าปลีกสมัยใหม่ 2) ธุรกิจโรงภาพยนตร์ 3) ธุรกิจประกันชีวิต 4) ธุรกิจร้านอาหาร 5) ธุรกิจจ�ำหน่ายรถยนต์ 6) ธุรกิจให้บริการเช่าพื้นที่
แสดงอสังหาริมทรัพย์ 7) ธุรกิจเครื่องดื่ม Functional Drinks 8) ธุรกิจเครื่องดื่ม ประเภทชาไข่มุก และ 9) ธุรกิจชิ้นส่วนรถยนต์ เนื่องจากธุรกิจ 
ดังกล่าวเป็นธุรกิจที่มีความจ�ำเป็นเร่งด่วนที่ต้องท�ำการศึกษาเพื่อสนับสนุนข้อมูลในการพิจารณาและก�ำกับดูแลผู้ประกอบธุรกิจที่ด�ำเนินการ
รวมธุรกิจ รวมถึงสนับสนุนการพิจารณาเรื่องร้องเรียนพฤติกรรมที่อาจฝ่าฝืน พ.ร.บ. การแข่งขันทางการค้า พ.ศ. 2560

(3)	 การให้ความเห็นหน่วยงานภายนอก สายงานวิจัยระบบเศรษฐกิจและโครงสร้างตลาด ได้เสนอแนะแนวทางและให้ความเห็น 
ต่อหน่วยงานภายนอกในเรื่องผลกระทบและการเตรียมความพร้อมเพ่ือรับมือกับ Disruptive Technology ในกลุ่มผู้ประกอบธุรกิจให้บริการ 
โรมแรม ซึ่งจัดโดยส�ำนักงานคณะกรรมการดิจิทัลเพ่ือเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติร่วมกับสถาบันเพ่ือการพัฒนาประเทศไทย (TDRI)  
เพื่อเป็นแนวทางในการส่งเสริม พัฒนา และกํากับดูแลการประกอบธุรกิจดังกล่าวอีกด้วย
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รูปแบบการศึกษา สถานะ

ธุรกิจบริการ

(1)  แพลตฟอร์ม Logistics ศึกษาเชิงลึก

(2)  โรงพยาบาล ศึกษาเชิงลึก

(3)  ธุรกิจค้าปลีกสมัยใหม่ บทวิเคราะห์เบ้ืองต้น

(4)  โรงภาพยนตร์ บทวิเคราะห์เบื้องต้น

(5)  ธุรกิจจ�ำหน่ายรถยนต์ บทวิเคราะห์เบื้องต้น

(6)  ธุรกิจให้บริการเช่าพื้นที่ 
      แสดงอสังหาริมทรัพย์

บทวิเคราะห์เบื้องต้น

(7)  ธุรกิจร้านอาหาร บทวิเคราะห์เบื้องต้น

(8)  ธุรกิจประกันชีวิต บทวิเคราะห์เบื้องต้น

(9)  ผู้แทนส�ำนักงานฯ เข้าร่วมประชุมระดมสมอง 
      และให้ความเห็น

ให้ความเห็นหน่วยงาน
ภายนอก

อยู่ระหว่างด�ำเนนิการ	 เสร็จสิ้น

รายละเอียดผลงานของสายงานวิจัยระบบเศรษฐกิจ 
และโครงสรา้งตลาด
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ธุรกิจ รูปแบบการศึกษา สถานะ

ธุรกิจบริโภค

(1)  บะหมี่กึ่งส�ำเร็จรูป ศึกษาเชิงลึก

(2)  ผงชูรส ศึกษาเชิงลึก

(3)  ธุรกิจเครื่องดื่ม Functional Drinks บทวิเคราะห์เบื้องต้น

(4)  ธุรกิจเครื่องดื่ม ประเภทชาไข่มุก บทวิเคราะห์เบื้องต้น

อยู่ระหว่างด�ำเนนิการ	 เสร็จสิ้น

ธุรกิจ รูปแบบการศึกษา สถานะ

ธุรกิจอุปโภค

(1)  ปุ๋ยเคมีส�ำเร็จรูป ศึกษาเชิงลึก

(2)  รถจักรยายนต์ ศึกษาเชิงลึก

(3)  ชิ้นส่วนรถยนต์ (โช๊คอัพ) บทวิเคราะห์เบื้องต้น
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การพัฒนาองค์ความรู้ด้านการแข่งขันทางการค้า
จุลสาร “มองโลกแข่งขัน” ภายใต้โครงการประชาสัมพันธ์เผยแพร่กฎหมายการแข่งขันทางการค้าและการเสริมสร้าง 

ภาพลักษณ์องค์กร ระหว่างเดือนพฤษภาคม - กันยายน 2563 จ�ำนวน 5 ฉบับ ดังนี้

การเผยแพร่ความรู ้การประชาสัมพนัธ์  
และการส่งเสริมการมส่ีวนร่วมด้านการแข่งขนัทางการค้า

ประจ�ำเดือนพฤษภาคม 2563  
เรื่อง เปิดพฤติกรรมการแข่งขันในธุรกิจ
ให้บริการส่งอาหารที่อาจผิดกฎหมาย

การแข่งขันทางการค้า

ประจ�ำเดือนสิงหาคม 2563  
เรื่อง “การฮั้ว” ใดที่ผิดกฎหมาย 

การแข่งขันทางการค้า

ประจ�ำเดือนกันยายน 2563  
เรื่อง ล้งผู้รับซื้อผลไม้กับพฤติกรรม 

ที่ไม่เป็นธรรมภายใต้กฎหมาย 
การแข่งขันทางการค้า

ประจ�ำเดือนมิถุนายน 2563  
เรื่อง เปิดค�ำวินิจฉัย กขค.  

กรณีการห้ามขายสินค้าของคู่แข่ง 
ในตลาดเครื่องดื่มบ�ำรุงก�ำลัง

ประจ�ำเดือนกรกฎาคม 2563  
เร่ือง บริษัทยกัษ์ใหญ่ท�ำธุรกิจต้ังแต่ต้นน�ำ้

ถึงปลายน�ำ้เข้าข่ายผกูขาดและฝ่าฝืน
กฎหมายการแข่งขนัทางการค้าหรือไม่?

ฉบับที่ 
60

ฉบับที่ 
63

ฉบับที่ 
64

ฉบับที่ 
61

ฉบับที่ 
62

สแกน QR Code  
เพื่ออ่านจุลสาร

สแกน QR Code  
เพื่ออ่านจุลสาร

สแกน QR Code  
เพื่ออ่านจุลสาร

สแกน QR Code  
เพื่ออ่านจุลสาร

สแกน QR Code  
เพื่ออ่านจุลสาร
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เอกสารเผยแพร่ข้อมูลความรู ้เกี่ยวกับพระราชบัญญัติการแข่งขันทางการค้า  
พ.ศ. 2560 ภายใต้โครงการจัดท�ำบทความเอกสารเผยแพร่ข้อมูลความรู้เก่ียวกับพระราชบัญญัติการแข่งขันทางการค้า พ.ศ. 2560 
และโครงการออกแบบและจัดพิมพ์เอกสารเผยแพร่ข้อมูลความรู้เกี่ยวกับพระราชบัญญัติการแข่งขันทางการค้า พ.ศ. 2560 จ�ำนวน 8 บทความ 
ระหว่างเดือนเมษายนถึงเดือนกันยายน 2563 ดังนี้

เรื่อง องค์กรก�ำกับดูแลการแข่งขัน
ทางการค้าและขอบเขตการบังคับใช้

กฎหมาย

เรื่อง การใช้อ�ำนาจเหนือตลาด 
อย่างไม่เป็นธรรม 

เรื่อง การปฏิบัติทางการค้า 
ที่ไม่เป็นธรรม

เรื่อง กรณีศึกษาค�ำวินิจฉัย  
“คดีฟักทอง”

เรื่อง การวิเคราะห์ขอบเขตตลาด 
และส่วนแบ่งตลาด

เรื่อง การรวมธุรกิจ

เรื่อง ผู้มีอ�ำนาจเหนือตลาด 
และปัจจัยสภาพการแข่งขัน

เรื่อง การกระท�ำร่วมกันของผูป้ระกอบธุรกิจ  
อนัเป็นการผกูขาด ลดการแข่งขนั  

หรอืจ�ำกัดการแข่งขนัในตลาด

บทความที่ 1

บทความที่ 4

บทความที่ 7 บทความที่ 8

บทความที่ 2

บทความที่ 5

บทความที่ 3

บทความที่ 6

สแกน QR Code  
เพื่ออ่านบทความ

สแกน QR Code  
เพื่ออ่านบทความ

สแกน QR Code  
เพื่ออ่านบทความ

สแกน QR Code  
เพื่ออ่านบทความ

สแกน QR Code  
เพื่ออ่านบทความ

สแกน QR Code  
เพื่ออ่านบทความ

สแกน QR Code  
เพื่ออ่านบทความ

สแกน QR Code  
เพื่ออ่านบทความ
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การเผยแพร่ความรู้ดา้นการแข่งขันทางการค้า
งานสัมมนา เรื่อง “กฎหมายการแข่งขันทางการค้าและแนวทางพิจารณาการปฏิบัติ

ทางการค้าท่ีไม่เป็นธรรมในธรุกิจค้าส่งค้าปลีกและธรุกิจแฟรนไชส์” ภายใต้โครงการเสริมสร้างความรู้
ความเข้าใจเก่ียวกับพระราชบญัญัติการแข่งขนัทางการค้า พ.ศ. 2560 แก่กลุม่เป้าหมายเฉพาะ (Focus Group) ประจ�ำปีงบประมาณ พ.ศ. 2562 
เพื่อสร้างความตระหนักรู้และความระมัดระวังพฤติกรรมการประกอบธุรกิจที่อาจเข้าข่ายเป็นการฝ่าฝืนพระราชบัญญัติการแข่งขันทางการค้า 
พ.ศ. 2560 ให้แก่ผู้ประกอบธุรกิจค้าส่งค้าปลีก ผู้ประกอบธุรกิจแฟรนไชส์ และผู้เกี่ยวข้อง จ�ำนวน 3 จังหวัด ระหว่างวันที่ 21 กุมภาพันธ์ 2563 
ถึงวันที่ 11 มีนาคม 2563 ซึ่งมีผู้เข้าร่วมจ�ำนวน 193 คน โดยมีรายละเอียดการด�ำเนินการ ดังนี้ 

1)	 วันที่ 21 กุมภาพันธ์ 2563 ณ โรงแรมฟูราม่า เชียงใหม่ จังหวัดเชียงใหม่ 

2)	 วันที่ 4 มีนาคม 2563 ณ โรงแรมท็อปแลนด์ พิษณุโลก จังหวัดพิษณุโลก 

3)	 วันที่ 11 มีนาคม 2563 ณ โรงแรมเซ็นทาราและคอนเวนชันเซ็นเตอร์ อุดรธานี จังหวัดอุดรธานี 

สแกน QR Code  
เพื่ออ่านรายงานสรุปผลการจัดงานสัมนา

รายงานสรุปผลการจัดงานสัมมนา

การจัดการข้อมูลสารสนเทศด้านการแข่งขันทางการค้า
ฐานข้อมูล Kluwer Competition Law ภายใต้โครงการจัดหาจัดซื้อหนังสือและการบอกรับสมาชิกวารสาร  

ซึ่งเป็นฐานข้อมูลกฎหมายการแข่งขันทางการค้าออนไลน์ที่มีหนังสือ วารสาร และบทความเก่ียวกับกฎหมายการแข่งขันทางการค้า เช่น  
หนังสือกฎหมาย กรณีศึกษา ค�ำวินิจฉัยตัดสินคดี บทวิเคราะห์ ฯลฯ”

หนังสือ Fighting Cross-border Cartels: The Perspective of the Young and 
Small Competition Authorities ภายใต้โครงการจัดซื้อหนังสือ Fighting Cross-border Cartels: The Perspective 
of the Young and Small Competition Authorities จ�ำนวน 5 เล่ม
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การจดัรบัฟังความคดิเห็นร่างกฎหมายล�ำดบัรอง 
ทีอ่อกตามพระราชบญัญัตกิารแข่งขนัทางการค้า พ.ศ. 2560

8 พฤษภาคม 2563  
ถึง 6 มิถุนายน 2563

17 สิงหาคม 2563  
ถึง 15 กันยายน 2563 

29 พฤษภาคม 2563  
ถึง 27 มิถุนายน 2563

ร่างประกาศคณะกรรมการการแข่งขนั 
ทางการค้า เรื่อง แนวทางพิจารณา
การปฏิบัติทางการค้าที่ ไม่เป็นธรรม 
และการกระท�ำอันเป็นการผูกขาด
ห รือ ล ด ก า ร แ ข ่ ง ขั น  ห รือ จ�ำ  กั ด 
การแข ่งขันในการประกอบธุรกิจ 
รับซื้อผลไม้ ทางเว็บไซต์ส�ำนักงาน 
คณะกรรมการการแข่งขันทางการค้า 
และไปรษณีย์อิเล็กทรอนิกส์

ร่างประกาศคณะกรรมการการแข่งขนั
ทางการค้า เรื่อง แนวทางพิจารณา 
การปฏิบัติทางการค้าท่ีไม่เป็นธรรม
ระหว่างผู ้ประกอบธุรกิจให้บริการ
รั บ แ ล ะ ส ่ ง อ า ห า ร ผ ่ า น ช ่ อ ง ท า ง
อิเล็กทรอนิกส์กับผู้ประกอบธุรกิจ
ร้านอาหาร ทางเว็บไซต์ส�ำนักงาน 
คณะกรรมการการแข่งขันทางการค้า 
และไปรษณีย์อเิลก็ทรอนกิส์ 

และ วันท่ี 11 กันยายน 2563  
จดัประชมุปรึกษาหารือกับผูป้ระกอบธุรกิจ 
ให้บริการรับและส่งอาหารผ่านช่องทาง 
อเิลก็ทรอนกิส์ ผูป้ระกอบธุรกิจร้านอาหาร 
นักวิชาการ ที่ปรึกษากฎหมาย และ 
ผู้เก่ียวข้อง จ�ำนวน 76 คน ณ โรงแรม  
เดอะ สโุกศล กรงุเทพมหานคร

•	 ร ่ า ง ป ร ะ ก า ศ ค ณ ะ ก ร ร ม ก า ร 
การแข่งขนัทางการค้า เรื่อง แนวทาง
พิจารณาการปฏิบัติทางการค้า 
ที่ ไม่เป็นธรรมในธุรกิจแฟรนไชส์ 
(ฉบับที่ 2) ทางเว็บไซต์ส�ำนักงาน 
คณะกรรมการการแข่งขันทางการค้า
และไปรษณีย์อิเล็กทรอนิกส์ 

•	 ร ่ า ง ป ร ะ ก า ศ ค ณ ะ ก ร ร ม ก า ร 
ก า ร แ ข ่ ง ขั น ท า ง ก า ร ค ้ า  เ รื่อ ง  
หลกัเกณฑ์การเป็นผู้ประกอบธรุกจิ

ซึ่งมีอ�ำนาจเหนือตลาด พ.ศ. .... 
ทางเว็บไซต์ส�ำนักงานคณะกรรมการ
การแข่งขันทางการค้า และไปรษณีย์
อิเล็กทรอนิกส์

การสื่อสารและประชาสัมพันธ์ 
บทบาทอกีด้านหนึง่ของ สขค. คอื การเสรมิสร้างภาพลกัษณ์ขององค์กรให้เป็นทีน่่าจดจ�ำ มคีวามน่าเชือ่ถือเป็นทีย่อมรบัต่อสาธารณชนทัว่ไป  

รวมทั้ง สนับสนุนภารกิจด้านการเสริมสร้างความรู้ด้านการแข่งขันทางการค้า (Competition Advocacy) ให้สามารถครอบคลุมกลุ่มเป้าหมาย 
ได้อย่างกว้างขวางและทัว่ถึง โดย สขค. ได้มกีารสือ่สารประชาสมัพนัธ์บทบาทภารกิจและการด�ำเนนิงานของทัง้ กขค. และ สขค. ผ่านช่องทางต่าง ๆ   
ไม่ว่าจะเป็น

สื่อโทรทัศน์ และสื่อวิทยุ 
•	 ผลิตและเผยแพร่สารคดีสั้นในการสร้างการรับรู้บทบาทภารกิจของ กขค. และ สขค. เพื่อเสริมสร้างภาพลักษณ์องค์กร และสนับสนุน 

การเสริมสร้างความรู้ด้านกฎหมายการแข่งขันทางการค้า 

•	 กขค. ได้เข้าร่วมการสัมภาษณ์ทางสถานีโทรทัศน์ และสถานีวิทยุ เพื่อประชาสัมพันธ์ข่าวสาร การด�ำเนินงานต่าง ๆ ของ กขค. และ สขค.

สื่อวีดิทัศน์ 
•	 ผลิตและเผยแพร่คลิปวีดิทัศน์ น�ำเสนอข้อมูลการด�ำเนินงานของ สขค. และ กขค. เก่ียวกับบทบาทภารกิจเพ่ือเสริมสร้างความรู ้

ความเข้าใจให้แก่กลุ่มเป้าหมายที่เกี่ยวข้องได้รับทราบอย่างทั่วถึงผ่านช่องทางการสื่อสารของส�ำนักงานที่ได้จัดตั้งขึ้น

•	 ผลิตและเผยแพร่วีดิทัศน์บทสัมภาษณ์ กขค. ในการน�ำเสนอวิสัยทัศน์และนโยบายการบริหารรวมถึงประชาสัมพันธ์กิจกรรมต่าง ๆ  
โดยเผยแพร่ตามช่องทางการสื่อสารของส�ำนักงาน
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นักขา่วสื่อมวลชน
•	 จดัท�ำข่าวประชาสมัพันธ์ (Press Release) รวมถงึเผยแพร่บทความของผูบ้ริหาร ให้แก่นกัข่าวสือ่มวลชนซึง่ได้ด�ำเนนิการจดัต้ังกลุม่ไลน์ 

ส�ำหรับสื่อมวลชน/ นักข่าว เป็นการเฉพาะ เพื่อให้สามารถส่งข้อมูลข่าวสารของ กขค. และ สขค. ให้สามารถน�ำไปเผยแพร่ในช่องทาง 
ทีส่งักัดเป็นประจ�ำสม�ำ่เสมอ โดยสามารถสร้างการรบัรู ้การเสริมสร้างความเข้าใจการประชาสมัพนัธ์ภารกิจทีส่�ำคัญของ กขค. และ สขค. 
รวมทั้งยังเป็นช่องทางในการสร้างการรับรู้และเผยแพร่ กฎ ระเบียบ ประกาศ แนวปฏิบัติต่าง ๆ ในการสนับสนุนการบังคับใช้กฎหมาย 
การแข่งขันทางการค้าให้แก่กลุ่มเป้าหมายได้รับรู้อย่างกว้างขวาง

สื่อออนไลน์ 

Website

Facebook Fanpage

สื่อประเภทอื่น ๆ 
เพื่อให้การสื่อสารและการเผยแพร่ประชาสัมพันธ์เกิดประสิทธิภาพและสามารถเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายได้อย่างครอบคลุม สขค.จึงจัดให้มี 

การเผยแพร่ประชาสัมพันธ์ช่องทางการสื่อสารในช่องทางอื่น คือ ส่ือนอกบ้าน (Out of Home) โดยพิจารณาด�ำเนินการตามความเหมาะสม 
ของกิจกรรมเพิ่มเติมอีกทางหนึ่งด้วย

•	 เว็บไซต์ส�ำนักงานคณะกรรมการการแข่งขันทางการค้า www.otcc.or.th 
ที่มีการพัฒนา ปรับปรุง ออกแบบการน�ำเสนอและภาพประกอบให้มีความสวยงาม น่าสนใจดึงดูดสายตา 
ของผู้ใช้บริการ รวมถึงน�ำเสนอข้อมูลที่มีความทันสมัย และเป็นปัจจุบันอยู่ตลอดเวลา

•	 เฟชบุ๊ก : ส�ำนักงานคณะกรรมการการแข่งขันทางการค้า - สขค.
เป็นช่องทางในการเผยแพร่เนื้อหาและส่ือประกอบ เช่น ภาพอินโฟกราฟิก ภาพเคลื่อนไหวขนาดสั้น เก่ียวกับ 
ข้อมูลข่าวสาร สาระน่ารู้ด้านการแข่งขันทางการค้า รวมทั้ง ผลงานที่ได้มีการด�ำเนินงานของ กขค. และ 
สขค. เพ่ือสร้างการรับรู้และเสริมสร้างความเข้าใจเก่ียวกับบทบาทภารกิจขององค์กร เป็นประจ�ำสม�่ำเสมอ  
มีการจัดกิจกรรมเพื่อเพิ่มยอดผู้ติดตามให้มากขึ้น และมีช่องทางถามตอบได้ตลอดเวลา

•	 ไลน์ออฟฟิเชียลแอคเคาท์ : OTCC
เป็นช่องทางที่นิยมใช้ในการสื่อสารในปัจจุบัน โดย สขค. มีไลน์ออฟฟิเชียลแอคเคาท์ ในชื่อไอดี @OTCC  
เพื่อเผยแพร่เนื้อหาและข่าวสารอย่างสม�่ำเสมอ รวมทั้ง ประชาสัมพันธ์พ่ือกระตุ้นกลุ่มเป้าหมายที่นิยมใช ้
ช่องทางนี้ให้มีจ�ำนวนสมาชิกเพิ่มมากขึ้น

•	 ยูทูปแอคเคาท์ : ส�ำนักงานคณะกรรมการการแข่งขันทางการค้า
เป็นช่องทางส�ำหรบัเผยแพร่คลปิวิดโีอ วีดทิศัน์แอนเิมชนั (Animation) เก่ียวกับบทบาทภารกิจองค์กร และข้อมลู
เกี่ยวกับกฎหมายการแข่งขันทางการค้าซึ่งมีเป้าหมายเพื่อจัดตั้งเป็น OTCC Channel ซึ่งเป็นช่องทางที่ส�ำคัญ
ที่จะมาทดแทนสื่อโทรทัศน์และวิทยุได้ในอนาคต

Line

Youtube
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ผลลัพธ์ตามยุทธศาสตร์องค์กร : ยุทธศาสตร์ที่ 1, 2

วัตถุประสงค์ การด�ำเนินการที่ส�ำคัญ

ปฏรูิปกฎระเบยีบและนโยบายด้านโลจสิติกส์ให้ส่งเสรมิการแข่งขนั 
และยกระดับการแข่งขันระหว่างรัฐวิสาหกิจและผู ้ประกอบการ 
ในธรุกิจสาขาโลจสิติกส์ ด้วยการจดัท�ำและเผยแพร่รายงานการศึกษา 
ร่วมกับองค์การความร่วมมอืทางเศรษฐกิจและการพฒันา (OECD) 
และจ�ำนวน 2 เรือ่ง ได้แก่

1)	 รายงานการศึกษาการประเมินกฎระเบียบด้านโลจิสติกส์ที่ส่งผล 
กระทบต่อการแข่งขันของประเทศไทย (OECD Competition  
Assessment Reviews: Thailand – Logistics Sector 2020)  

2)	 รายงานการศึกษาการประเมินความเป็นกลางทางการแข่งขัน 
ในธุรกิจขนส่งพัสดุย่อย (OECD Competitive Neutrality  
Reviews: Thailand - Small-Package Delivery Services)

•	 จัดสัมมนาการประเมินการแข่งขันด้านกฎระเบียบในธุรกิจ 
สาขาโลจิสตกิส์ของประเทศไทย (Launching Event: Competition 
Roundtables for Enhancing Competition in Logistics Sector 
of Thailand) เมือ่วนัที ่16 กันยายน 2563 ณ โรงแรม เดอะ สุโกศล 
กรงุเทพฯ

•	 จั ด ก า ร ป ร ะ ชุ ม ข อ ง ห น ่ ว ย ง า น ภ า ค รั ฐ เ พ่ือ อ ภิ ป ร า ย ผ ล 
การประเมนิการแข่งขนัเบือ้งต้นในธุรกิจโลจิสตกิส์ของประเทศไทย  
(Governmental session to discuss preliminary findings in  
the Logistics Sector) เมื่อวันที่ 3 ตุลาคม 2562 ณ โรงแรม 
เซ็นทรา บาย เซ็นทารา ศูนย์ราชการ และคอนเวนชันเซ็นเตอร์ 
แจ้งวฒันะ

1.1	 โครงการความร่วมมือระหว่างโออีซีดีและอาเซียนด้านการประเมินการ
แข่งขันทางการค้า (OECD – ASEAN Competition Assessment 
Project) สนับสนุนโดยรัฐบาลแห่งสหราชอาณาจักร

ความร่วมมือด้านการแข่งขนัทางการค้า 
ท้ังต่างประเทศและในประเทศ
ความร่วมมือกับต่างประเทศ
1.	 โครงการความร่วมมือด้านนโยบายและกฎหมายการแข่งขนัทางการค้าระหว่างประเทศ

OECD Competition  
Assessment Reviews:  
Logistics sector in Thailand

OECD Competitive Neutrality 
Reviews: Small-package  
delivery services in Thailand

สแกน QR Code  
เพื่ออ่านรายงาน

สแกน QR Code  
เพื่ออ่านรายงาน
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วัตถุประสงค์

วัตถุประสงค์

การด�ำเนินการที่ส�ำคัญ

การด�ำเนินการที่ส�ำคัญ

เสริมสร้างประสิทธิภาพการด�ำเนินงานขององค์กรและพัฒนา
ศักยภาพของบุคลากร ด้วยการจัดให้มีโครงการฝึกอบรมและ 
ให้ค�ำปรึกษาทางเทคนิคด้านการก�ำกับดูแลการแข่งขันทางการค้า 
โดยองค์กรก�ำกับดแูลการแข่งขนัทางการค้าของออสเตรเลยี (ACCC)

พัฒนาต้นแบบตัวชี้วัดการแข่งขันทางการค้าในระดับจังหวัด 
ส�ำหรับการประเมินและตรวจสอบแนวโน้มของการแข่งขันทางการค้า 
ในประเทศไทย ตลอดจนใช้ระบกุารกระท�ำอนัเป็นการผกูขาดการแข่งขนั  
ทั้งนี้ ดัชนีข้างต้นจะเป็นการท�ำแบบส�ำรวจอย่างกว้างเก่ียวกับ 
สภาวะตลาดทีม่กีารแข่งขนั และราคา โดยจะด�ำเนนิการท�ำแบบส�ำรวจ
ในระดบัจงัหวดั หรอืระดบัภมูภิาค ส�ำหรบัตลาดเฉพาะด้านต่าง ๆ 

ด�ำเนนิโครงการและฝึกอบรมใน 6 หวัข้อส�ำคัญ ได้แก่ 1) การก�ำกับ
ดแูลการรวมธุรกิจ (Merger Control) 2) นโยบายการแข่งขนัทางการค้า  
(Competition and public policy) 3) การสืบสวนสอบสวน  
(Investigations) 4) การเป็นผู ้มีอ�ำนาจเหนือตลาด (Market  
Dominance) 5) การศึกษาตลาด (Market Studies) 6) การทบทวน
และสรปุผลการให้ค�ำปรกึษาและฝึกอบรม (Review Sessions)

การจัดท�ำเอกสารเชิงหลักการ (Concept Paper) ของโครงการ
ข้างต้น เพื่อส่งให้มูลนิธิเอเชียพิจารณา และร่วมพัฒนาเป็นข้อเสนอ
โครงการอย่างละเอยีดต่อไป

1.2	โครงการฝึกอบรมและให้ค�ำปรึกษาทางเทคนิคด้านการก�ำกับดูแล
การแข่งขันทางการค้า (Advisory Services) ภายใต้ความร่วมมือ  
Malaysia and Thailand Reform Partnerships ของกระทรวงการค้าและ 
การต่างประเทศแห่งออสเตรเลีย

1.3	โครงการความร่วมมือทางเทคนิคด้านการพัฒนาต้นแบบดัชนีชี้วัด 
การแข่งขนัทางการค้าในระดับจงัหวดั (Provincial Trade Competition  
Index: Prototype Development) ภายใต้ความร่วมมือ Malaysia  
and Thailand Reform Partnerships ของกระทรวงการค้าและ 
การต่างประเทศแห่งออสเตรเลีย
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วัตถุประสงค์

วัตถุประสงค์

การด�ำเนินการที่ส�ำคัญ

การด�ำเนินการที่ส�ำคัญ

สนบัสนนุการด�ำเนนิงานขององค์กร ใน 3 รปูแบบ ได้แก่

1)	 การจดัท�ำการศึกษาตลาดในธุรกิจการให้บริการด้านการท่องเทีย่ว
ออนไลน์ข้ามพรมแดนในประเทศไทย 

2)	 การจัดท�ำข้อเสนอแนะและแนวทางการก�ำกับดูแลการแข่งขัน 
ทางการค้าในตลาด Multisided Platform ในสาขาการท่องเทีย่ว
และการโรงแรมในประเทศไทย

3)	 การฝึกอบรมบคุลากรของ สขค. และองค์กรก�ำกับดแูลการแข่งขนั
ทางการค้าของประเทศสมาชิกอาเซียน (Training for Trainers 
Program)

เสริมสร้างประสิทธิภาพการด�ำเนินงานขององค์กร และพัฒนา
ศักยภาพของบคุลากร ผ่านความร่วมมอืทางเทคนคิในหลายรปูแบบ 
อาท ิการฝึกอบรมทางออนไลน์ (Webinar) การแลกเปลีย่นบคุลากร
ระหว่างองค์กรเพ่ือฝึกปฏบิติังาน (Staff Exchange Program) และ 
การแลกเปลี่ยนผู ้ เชี่ยวชาญระหว่างองค์กรเพ่ือปฎิบัติงานและ 
ให้ค�ำปรกึษา (Expert Placement) เป็นต้น

จัดต้ังคณะอนุกรรมการก�ำกับดูแลโครงการความร่วมมือ 
ทางเทคนิคกับองค์การการประชุมสหประชาชาติว่าด้วยการค้า 
และการพฒันา และหารอืกับผูเ้ชีย่วชาญของ UNCTAD อย่างใกล้ชดิ  
เพ่ือก�ำกับดูแลและด�ำเนินโครงการดังกล่าว รวมทั้งได้เตรียมการ
รวบรวมความเห็นและประเด็นด้านการแข่งขันทางการค้าจาก 
ผูป้ระกอบธรุกิจโรงแรมไทย เพ่ือใช้เป็นข้อมลูส�ำคญัส�ำหรับการด�ำเนนิ
โครงการในระยะต่อไป

•	 จัดการประชุมเชิงปฏิบัติการออนไลน์ระหว่าง สขค. และ JFTC  
คร้ังที่ 1 เมื่อวันที่ 1 ตุลาคม 2563 เพื่อแลกเปลี่ยนองค์ความรู้  
ข้อมูล และประสบการณ์ในการก�ำกับการแข่งขันทางการค้า 
ของประเทศไทยกับประเทศญ่ีปุ่น พร้อมทั้งใช้ข้อมูลดังกล่าว 
เป็นพ้ืนฐานในการพฒันาข้อเสนอขอรบัความร่วมมอืทางเทคนคิ
ระหว่าง สขค. และ JFTC ให้มคีวามสมบรูณ์มากย่ิงขึ้น

•	 จดัเตรียมข้อเสนอความร่วมมอืทางเทคนคิระหว่าง สขค. และ JFTC 
โดยมุ่งเน้นโครงการแลกเปลี่ยนผู้เชี่ยวชาญและพนักงาน (Staff 
Exchange and Expert Placement Programme)

1.4	โครงการความร่วมมือทางเทคนิคระหว่าง UNCTAD และ สขค.  
(UNCTAD – OTCC Technical Assistance Project)

1.5	ความร่วมมือทางเทคนิคด้านการแข่งขันทางการค้าระหว่างองค์กร 
ก�ำกับดแูลการแข่งขนัทางการค้าแห่งญ่ีปุ่น (JFTC) องค์การความร่วมมือ
ระหว่างประเทศแห่งญ่ีปุ่น (JICA) และ สขค. (JFTC – OTCC Technical 
Cooperation)
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1.7	โครงการรวมตัวทางเศรษฐกิจภมิูภาคอาเซยีนจากสหภาพยโุรปเพิ่มเตมิ 
ต่อประเทศไทย ในสาขาความช่วยเหลือด้านการค้า (ASEAN Regional  
Integration Support from the EU Plus Project: ARISE Plus - Thailand)

1.6	โครงการความร่วมมือด้านการบังคับใช้กฎหมายการแข่งขันทางการค้า 
(Competition Law Implementation Program: CLIP)

วัตถุประสงค์

วัตถุประสงค์

การด�ำเนินการที่ส�ำคัญ

การด�ำเนินการที่ส�ำคัญ

เสรมิสร้างประสทิธิภาพด้านการด�ำเนนิงานขององค์กรก�ำกับดแูล 
การแข่งขันทางการค้าในภูมิภาคอาเซียน และพัฒนาศักยภาพ 
ของบคุลากรในการก�ำกับดแูลการแข่งขนัทางการค้า

สนับสนุนการเจริญเติบโตทางการค้าอย่างย่ังยืนและรอบด้าน 
ครอบคลุมความช่วยเหลือเก่ียวกับประเด็นทางการค้า โดยรวมถึง
นโยบายการแข่งขนัทางการค้า ซีง่ม ีสขค. เป็นผูรั้บผดิชอบการด�ำเนนิ
โครงการ ทัง้นี ้สหภาพยโุรปได้มอบหมายให้ศูนย์การค้าระหว่างประเทศ  
(ITC) เป็นผู้ด�ำเนินโครงการความร่วมมือทางเทคนิค 4 ประเด็น  
เพือ่สนบัสนนุการด�ำเนนิงานของ สขค. ดงันี้ 

1)	 การเสริมสร้างศักยภาพของ สขค. และพนกังาน

2)	 การจัดต้ังสถาบนัการแข่งขนัทางการค้า (Competition Academy)

3)	 การเสริมสร้างความร่วมมอืกับหน่วยงานภาครัฐ

4)	 การเผยแพร่ความรู้ด้านกฎหมายการแข่งขันทางการค้าให้แก่ 
ผูป้ระกอบธรุกิจและผูบ้ริโภค

จดัการประชมุเชงิปฏบิติัการ หลกัสตูรที ่6 เรือ่ง การศกึษาตลาด 
(The CLIP Module 6 Workshop on Market Studies) ระหว่าง 
วันที ่ 19 – 21 พฤศจกิายน 2562 ณ โรงแรมเมอร์เคียว กรงุเทพฯ  
เพื่อแลกเปลี่ยนองค์ความรู้ ประสบการณ์ และแนวปฏิบัติอันเป็นเลิศ 
ในการศึกษาตลาด การรวบรวมและวิเคราะห์ข้อมูล และการจัดท�ำ 
ข้อเสนอแนะจากผลการศกึษาตลาด ระหว่าง สขค. ACCC และองค์กร
ก�ำกับดูแลการแข่งขันทางการค้าในประเทศสมาชิกอาเซียน ได้แก่ 
มาเลเซยี (MyCC) อนิโดนเีซยี (ICC) และบรูไนดารสุซาราม (CCBD) 

ประสานงาน และด�ำเนินโครงการร่วมกับผู้แทน ITC และผู้แทน 
กรมเจรจาการค้าระหว่างประเทศอย่างใกล้ชิด เพื่อจัดท�ำแผนการ
ด�ำเนนิงานและก�ำหนดกรอบระยะเวลาส�ำหรบักิจกรรมต่าง ๆ ภายใต้ 
โครงการความร่วมมือ ARISE Plus – Thailand ซึ่งมีก�ำหนดการ 
จะเริม่ด�ำเนนิโครงการในปลายปี 2563
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1.8	โครงการ Study on Recommended Procedures for Cooperation 
on Cross-Border Competition Cases

วัตถุประสงค์ การด�ำเนินการที่ส�ำคัญ

สนับสนุนการด�ำเนินงานขององค์กรก�ำกับดูแลการแข่งขัน 
ทางการค้าในอาเซียนตามยุทธศาสต์ที่ 3 ของแผนปฏิบัติการ 
ด้านการแข่งขันของอาเซียน ระหว่างปี 2016-2025 (ACAP 2025)  
ในการพัฒนากลไกการบังคับใช้กฎหมายการแข่งขันทางการค้า 
ต่อคดกีารแข่งขนัทางการค้าข้ามพรมแดน (Cross-border cases) 

สขค. และองค์กรก�ำกับดูแลการแข่งขันแห่งอินโดนีเซีย (ICC)  
ได้ร่วมกันพัฒนาขอบเขตการศึกษาของโครงการ ประชุมหารือ 
เพือ่ก�ำหนดขอบเขตการศึกษากบัประเทศสมาชกิอาเซียน ประสานงาน 
ที่ปรึกษาโครงการ และก�ำหนดแผนการด�ำเนินงานการศึกษา 
ในการจัดท�ำกรอบการด�ำเนินงานภายในภูมิภาคอาเซียนส�ำหรับ 
การแลกเปลี่ยนเปล่ียนข้อมูล แจ้งเตือน และร่วมด�ำเนินการเก่ียวกับ
กรณีการแข่งขันทางการค้าข้ามพรมแดน โดยที่ปรึกษาโครงการ 
จะส ่งมอบผลการศึกษาข ้างต้นในช ่วงเดือนกันยายน 2563  
เพือ่ให้ประเทศสมาชกิอาเซยีนพจิารณารับรองต่อไป 

แผนภาพความร่วมมือระหว่างประเทศของส�ำนกังานคณะกรรมการการแข่งขนัทางการค้า

ThailandGlobal Regional
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2.1	ความตกลงหุ้นส่วนทางเศรษฐกจิระดับภมิูภาค (Regional 
Comprehensive Economic Partnership: RCEP)

2.	 การเจรจาข้อตกลงเขตการคา้เสรีภายใต้บทการแข่งขันทางการค้า

2.2	การพิจารณาแนวทางการเจรจาปรบัปรงุความตกลงการค้า 
เสรีอาเซยีน-ออสเตรเลีย-นวิซแีลนด์ (ASEAN-Australia 
-New Zealand Free Trade Agreement: AANZFTA)

2.3	ความตกลงการค้าเสรีไทย-สหภาพยุโรป  
(EU - Thailand Free Trade Agreement)

2.4	ความตกลงการค้าเสรีระหว่างอาเซียนและยุโรป (EU - 
ASEAN Free Trade Agreement)

การด�ำเนินการ 
ที่ส�ำคัญ

การด�ำเนินการ 
ที่ส�ำคัญ

การด�ำเนินการ 
ที่ส�ำคัญ

การด�ำเนินการ 
ที่ส�ำคัญ

ให้ข้อคิดเห็นต่อเอกสารขอบเขตความตกลงการค้าเสรี และเข้าร่วมการประชุมเตรียมการฝื้นการเจรจาจัดท�ำ 
ความตกลงการค้าเสร ีไทย-สหภาพยุโรป 

พจิารณาและให้ความเหน็เก่ียวกบัการเข้าเป็นภาคีความตกลงหุน้ส่วนทางเศรษฐกิจระดบัภมูภิาค (RCEP) และจดัท�ำ 
ค�ำแปลภาษาไทยและสรุปสาระส�ำคัญของตัวบทการแข่งขนัทางการค้า

•	 ประสานงานกับส�ำนักงานคณะกรรมการคุ้มครองผู้บริโภค (สคบ.) เพ่ือขอข้อคิดเห็นต่อประเด็นการขยาย 
บทการแข่งขันให้ครอบคลุมประเด็นการคุ้มครองผู้บริโภค พร้อมทั้งจัดท�ำความคิดเห็นและเสนอต่อกรมเจรจา 
การค้าระหว่างประเทศ และหารือประเด็นดังกล่าวในเวทีการประชุมผู้เชี่ยวชาญด้านการแข่งขันทางการค้า 
แห่งอาเซยีน (ASEAN Expert Group on Competition: AEGC) 

•	 ให้ข้อคิดเห็นส�ำหรับการจัดท�ำองค์ประกอบส�ำคัญ (Key Elements) เพ่ือจัดท�ำข้อบทการคุ้มครองผู้บริโภค  
และก�ำหนดแผนงาน (Workplan) ในการเจรจา ในการประชมุคณะกรรมการด้านการแข่งขนัทางการค้า (AANZFTA 
CC) ภายใต้คณะกรรมาธิการร่วมความตกลงเขตการค้าเสรีอาเซยีน-ออสเตรเลยี-นวิซแีลนด์ (AANZFTA-FJC)

ให้ข้อคิดเหน็ต่อเอกสารขอบเขตความตกลงการค้าเสร ีและเข้าร่วมการประชมุคณะท�ำงานเตรยีมการฝ่ายไทยส�ำหรบั
การประชมุคณะท�ำงานจดัท�ำขอบเขตความตกลงการค้าเสรรีะหว่างอาเซยีนและยุโรป โดยยังคงมปีระเดน็ด้านการแข่งขนั
ทางการค้าส�ำคัญทีต้่องพจิารณาในโอกาสต่อไป คือ การบงัคับใช้กฎหมายการแข่งขนัทางการค้าต่อการด�ำเนนิงาน 
ของรฐัวิสาหกิจ และการอดุหนนุโดยภาครฐั

สถานะ : รื้อฟื้นการเจรจาจัดท�ำความตกลงการค้าเสรี โดยได้จัดท�ำจัดท�ำเอกสารขอบเขตความตกลงการค้าเสรี (Reference Paper)

สถานะ : รื้อฟื้นการเจรจาจัดท�ำความตกลงการค้าเสรี โดยได้จัดท�ำจัดท�ำเอกสารขอบเขตความตกลงการค้าเสรี (Reference Paper)

สถานะ : ประเทศไทยได้ให้สัตยาบันความตกลงหุ้นส่วนทางเศรษฐกิจระดับภูมิภาค (RCEP) ซึ่งคาดวา่มีผลบังคับใช้ปี 2564

สถานะ : การเจรจาปรับปรุงความตกลง AANZFTA ซึ่งมีผลบังคับใช้ในปัจจุบัน
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การด�ำเนินการ 
ที่ส�ำคัญ

การด�ำเนินการ 
ที่ส�ำคัญ

ให้ความเหน็ในส่วนทีเ่ก่ียวข้องต่อร่างเอกสาร Reference Paper for a Possible ASEAN – Canada Free Trade 
Agreement คอื กรมเจรจาการค้าระหว่างประเทศ และประสานงานกับส�ำนกังานเลขาธิการอาเซยีนในประเดน็ทีเ่ก่ียวข้อง

พจิารณาให้ความเหน็และข้อเสนอแนะต่อร่างโครงสร้างรายงานนโยบายการค่าฉบบัของรฐับาลไทย และจดัเตรยีม
ข้อมูลประกอบการทบทวนนโยบายการค้าของไทยและฉบับฝ่ายเลขาธิการองค์การการค้าโลกในส่วนที่เก่ียวข้อง 
กับการแข่งขันทางการค้า รวมท้ังให้ข้อคิดเห็นและจัดเตรียมข้อมูลส�ำหรับการประชุมเจรจาเพ่ือจัดท�ำกฎเกณฑ ์
ด้านพาณิชย์อเิล็กทรอนกิส์ภายใต้องค์การการค้าโลก

2.5	ความตกลงการค้าเสรีอาเซียน-แคนาดา (ASEAN – 
Canada Free Trade Agreement)

2.6	การให้ข้อมูลและข้อคดิเห็นต่อการด�ำเนินงานขององค์การ
การค้าโลก (WTO)

สถานะ : อยู่ระหว่างการเตรียมการเจรจา โดยจัดท�ำร่างเอกสาร Reference Paper for a Possible ASEAN – Canada Free Trade  
	 Agreement

สแกน QR Code  
เพื่อดูรายละเอียดเพิ่มเติม

3.	 การเข้าร่วมประชุมระหวา่งประเทศ ตามภารกิจส�ำคัญ ดังนี้

การประชมุท่ีเก่ียวกับการพฒันานโยบาย
และกฎหมายการแข่งขันทางการค้า

การประชุมเชิงปฏิบัติการเพื่อเสริมสรา้ง
ประสิทธิภาพขององค์กรและพัฒนา
ศกัยภาพบุคลากรขององค์กรก�ำกับดแูล 
การแข ่งขันทางการค ้า (Training  
Workshops) 

การประชุมเพื่อแลกเปล่ียนองค์ความรู้  
แ ล ะ เ ส ริม ส ร ้ า ง ค ว า ม ร ่ ว ม มื อ ด ้ า น 
การก�ำกับดูแลการแข่งขันทางการค้า 
ระหว่างประเทศ (Knowledge Exchange  
Workshops) 

จ�ำนวน 5 ครั้ง จ�ำนวน 3 ครั้ง

จ�ำนวน 2 ครั้งจ�ำนวน 3 ครั้ง

3.1

3.3

3.2

3.4

ก า ร ป ร ะ ชุ ม ท่ี เ ก่ี ย ว กั บ ก า ร ด�ำ  เ นิ น
นโยบายและการบังคับใช ้กฎหมาย 
การแข่งขนัทางการค้าในช่วงสถานการณ์
การแพร่ระบาดของโควิด 19
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ความร่วมมือกับหน่วยงานในประเทศ

การสร้างเครือข่ายความร่วมมือกับสถาบันการศึกษา1

การสร้างเครือข่ายความร่วมมือกับหน่วยงานภาครัฐ

การเข้าร่วมเสวนาในหัวข้อ “Competitive Thailand”  
ในงาน BOT Symposium 2019 

การเข้าร่วมเสวนาในงาน NBTC Competition Forum 2019 
: Looking Ahead in Broadcasting

จัดท�ำข้อมูลประเด็นผลกระทบจากแพลตฟอร์มต่างประเทศ
ต่อผู้ประกอบธุรกิจในประเทศไทย

การให้ข้อมูลแก่หน่วยงานภาครัฐอื่น  
เมื่อมีการขอเข้าพบหรือขอความอนุเคราะห์

การตอบสนองต่อนโยบายของภาครัฐ 

ด้านความร่วมมือและรกัษาความสัมพนัธ์กับหน่วยงานภาครฐั

2

3

4

5

6

7

8

สแกน QR Code  
เพื่อดูรายละเอียดเพิ่มเติม
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การพัฒนาด้านองค์กรและบุคลากร

อบรมหลักสูตรพัฒนาทักษะ 
การสืบสวนสอบสวน

การน�ำระบบเทคโนโลย ี
สารสนเทศมาใช้ในส�ำนักงาน

งานด้านพัสดุ

สแกน QR Code  
เพื่อดูรายละเอียดเพิ่มเติม

การสรรหาบุคลากร

ชีวอนามัย

การพัฒนาบุคลากร 
และองค์กร

การประเมินองค์กร
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อุปสรรคและความท้าทาย 
ของส�ำนักงานคณะกรรมการการแข่งขนัทางการค้า

สถานการณ์การแพร่ระบาดของโควิด 19 ส่งผลกระทบต่อ 
ระบบเศรษฐกิจของประเทศอย่างเห็นได้ชัดเจน ไม่ว่าจะเป็น 

•	 โครงสรา้งตลาด

จากการที่ผู ้ประกอบธุรกิจบางรายไม่สามารถอยู ่รอดได้ 
ในวิกฤตนี้ จ�ำเป็นต้องล้มเลิกธุรกิจไปในขณะที่ผู ้ประกอบธุรกิจ 
รายใหญ่ทีม่เีงนิทนุเพยีงพอทีจ่ะประคับประคองธรุกิจไปได้ก็จะมคีูแ่ข่ง
น้อยลง ส่งผลให้โครงสร้างตลาดเปลี่ยนไปสู่ระบบโครงสร้างตลาด 
ที่มีผู้แข่งขันน้อยราย (Oligopoly)

•	 อ�ำนาจเหนือตลาด 

เนื่องจากสินค ้าบางชนิดที่มีผู ้ผลิตเพียงไม ่ ก่ีราย แต ่ มี 
ความต้องการเพิ่มสูงข้ึนในช่วงสถานการณ์วิกฤต ผู้ผลิตรายใหม ่
ยังไม่สามารถเข้ามาผลิตได้ทัน ท�ำให้ผู้บริโภคมีทางเลือกไม่มากนัก  
ผู ้ผลิตจึงอาจเป็นผู ้มีอ�ำนาจเหนือตลาดที่บิดเบือนกลไกตลาด 
(Abuse of Dominance) โดยก�ำหนดเงื่อนไขเพ่ือลดอ�ำนาจต่อรอง
ของคู่ค้าได้หลากหลายรูปแบบ ไม่ว่าจะเป็นการก�ำหนดราคาสินค้า
หรอืบรกิาร ก�ำหนดขอบเขตพ้ืนทีใ่ห้บริการ กีดกนัผูแ้ข่งขนัทางการค้า 
รายอื่นไม่ให้เข้ามาในตลาด

•	 การตกลงร่วมกัน

นอกจากนั้น หลังผ่านวิกฤตมาได้ ผู้ประกอบธุรกิจที่ยังคงอยู ่
ก็ ไม่สามารถท�ำก�ำไรได้เท่ากับสถานการณ์ก่อนเกิดวิกฤต จึงมี 
แนวโน้มที่จะมีการตกลงร่วมกัน (Collusion) ระหว่างผู้ประกอบธุรกิจ 
เพื่อรักษาผลประโยชน์ทางธุรกิจร่วมกัน

ส�ำนักงานคณะกรรมการการแข่งขันทางการค้าจึงจ�ำเป็นต้องเตรียมรับมือ 
กับความเปลี่ยนแปลงที่เกิดขึ้น
1. การก�ำหนดกติกาและระเบียบด้านการแข่งขันทางการค้า

•	 ก�ำหนดกฎ กติกา การแข่งขันในเฉพาะสาขา เช่น ค้าปลีก และสาขาอื่น ๆ ตลอดจนการควบรวมธุรกิจระหว่างประเทศให้ชัดเจน

2. การเสริมสร้างความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับกฎหมายการแข่งขันทางการค้า

•	 เสริมสร้างความเข้าใจและรับรู้ด้านการแข่งขันทางการค้า ดึงดูดต่างชาติเข้ามาลงทุน

•	 เผยแพร่ผลงานด้านการแข่งขันทางการค้าแก่สาธารณะ

3. การศึกษาวิเคราะห์และเฝ้าระวังพฤติกรรมที่อาจเข้าข่ายความผิดกฎหมายการแข่งขันทางการค้า

•	 ศึกษา วิเคราะห์สภาพตลาดและการแข่งขันทางการค้าที่อาจถูกผลกระทบท�ำให้โครงสร้างธุรกิจเปลี่ยนไป

•	 ติดตามสถานการณ์และบริบทการท�ำธุรกิจและสังคมวิถีชีวิตใหม่เพื่อก�ำกับดูแลโครงสร้างตลาดอย่างเข้มข้นมากยิ่งขึ้น

สำ�นักงานคณะกรรมการการแข่งขันทางการค้า44



การเตรียมความพร้อมเพื่อก้าวเขา้สู่รัฐบาลดิจิทัล 

ส�ำนกังานคณะกรรมการการแข่งขนัทางการค้ามคีวามมุง่มัน่ทีจ่ะปรับเปลีย่นรปูแบบการท�ำงานจากรปูแบบเดมิให้เป็นแบบดจิทิลั โดยมุง่เน้น
การเพิม่ประสทิธภิาพและยกระดบัมาตรฐานการบงัคับใช้กฎหมายการแข่งขนัทางการค้าของประเทศสูส่ากล ซึง่สอดคล้องกับแผนพฒันารัฐบาล
ดจิทิลัของประเทศไทยในปี 2563 ด้านประสทิธภิาพการบรหิารจดัการและเข้าถึงการให้บรกิารของภาครฐั และเพิม่ขดีความสามารถในการแข่งขนั 
การพัฒนาเศรษกิจ และการกระจายรายได้

OTCC’s Digital Government Framework
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ส�ำนักงานฯ ได้ให้ความส�ำคัญเร่ืองบุคลากรเป็นเร่ืองส�ำคัญอันดับต้น ๆ โดยบุคลากรจะต้องยอมรับการเปลี่ยนแปลงทางเทคโนโลยี  
(Mindset) เจ้าหน้าที่ต้องมีความสามารถทางดิจิทัล (People) ตามด้วยการออกแบบกระบวนการท�ำงานที่สะดวกคล่องตัว ลดขั้นตอน 
และปัญหาอุปสรรคที่เคยมีในอดีต (Process) และต้องปรับมุมมองการท�ำงานให้เป็นแบบคนภายนอกที่มองเข้ามา (Outside in) ด้วยเหตุนี ้
ส�ำนักงานฯ จึงได้จัดให้มีความร่วมมือกับภาคเอกชนให้มีการแลกเปล่ียนความรู้ทางเทคโนโลยีสารสนเทศในแบบก่ึงเวิร์คช็อปอย่างเป็นประจ�ำ  
เพื่อแลกเปลี่ยนแนวความคิดให้บุคลากรของส�ำนักงานฯ มีกรอบความคิดของการพัฒนา (Growth mindset) ก่อนที่จะมีการเลือกเทคโนโลย ี
ที่เหมาะกับพันธกิจของส�ำนักงานฯ เพื่อเชื่อมต่อกันและแลกเปลี่ยนกับหน่วยงานรัฐอื่นๆ

ซึ่งในปี 2563 ท่ีผ่านมา จนถึงปี 2564 นี้ทางส�ำนักงานฯ ได้เร่ิมวางแผนกลยุทธ์ทางด้านดิจิทัล (Digital Strategy) ด้วยการส�ำรวจ 
ความต้องการ (Survey) ของผู้บริหารและบุคลากร พร้อมทั้งจัดสัมมนาแผนปฏิบัติการดิจิทัล (Digital Plan Workshop) เพ่ือเริ่มการสร้าง 
วัฒนธรรมดิจิทัลและความรู้ความต้องการทางด้านดิจิทัล น�ำมาเปรียบเทียบกับสิ่งที่มีอยู่ และส่ิงที่จะเกิดในอนาคต เพ่ือให้ ได้คุณค่า  
(Value Gap) ทางด้านดิจิทัลของส�ำนักงานฯ และใช้เป็นการประเมินขีดความสามารถและจัดล�ำดับความเร่งด่วนในการใช้และการเลือกใช ้
เทคโนโลยีอย่างเหมาะสม เพื่อให้ตอบโจทย์และเท่าทันต่อสถานการณ์การแข่งขันทางการค้าในปัจจุบันและอนาคต

OTCC’s steps to digital government

ยิง่ไปกว่านัน้ ในอนาคตอนัใกล้ ส�ำนกังานฯ ยงัได้เลง็เหน็ถึงความส�ำคญัของการใช้วฒันธรรมดจิทิลั แบบ Agile เพือ่รองรบัการเปลีย่นแปลง
ของสภาพแวดล้อมการแข่งขนัทางการค้า การเปลีย่นแปลงทางเทคโนโลยีแบบฉบัพลนั รวมถึงรเิร่ิมสร้างหน่วยงานด้านการวิเคราะห์ข้อมลูเชงิลกึ 
จากข้อมูลขนาดใหญ่ (Business Intelligence Units, BIU) เพื่อพัฒนาให้ส�ำนักงานฯ เป็นหน่วยงานของรัฐที่มีประสิทธิและศักยภาพสูง  
สามารถปรับตัวได้อย่างทันเหตุการณ์ สอดคล้องกับนโยบายการเป็นรัฐบาลดิจิทัลของประเทศต่อไป
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(หน่วย : บาท)

หมายเหตุ 2563 2562

สินทรัพย์

สินทรัพย์หมุนเวียน
เงินสดและรายการเทียบเท่าเงินสด 5 427,386,109.94 346,559,176.57
ลูกหนี้อื่นระยะสั้น 6 6,130,028.34 3,010,939.70
วัสดุคงเหลือ 385,411.20 477,420.23
สินทรัพย์หมุนเวียนอื่น 7 586,585.41 358,696.44
รวมสินทรัพย์หมุนเวียน 434,488,134.89 350,406,232.94

สินทรัพย์ไม่หมุนเวียน
ลูกหนี้อื่นระยะยาว 8 5,590,890.92 5,586,890.92
อาคาร และอุปกรณ์ 9 1,034,637.31 1,356,479.52
สินทรัพย์ไม่มีตัวตน 10 129,183.66 80,109.79
รวมสินทรัพย์ไม่หมุนเวียน 6,754,711.89 7,023,480.23

รวมสินทรัพย์ 441,242,846.78 357,429,713.17
หนี้สิน

หนี้สินหมุนเวียน
เจ้าหนี้อื่นระยะสั้น 11 8,322,864.11 17,150,744.73
รายได้รอการรับรู้ - 1,206.00
เงินฝากระยะสั้น 12 3,971,970.00 -
หนี้สินหมุนเวียนอื่น 13 349,452.82 270,589.41
รวมหนี้สินหมุนเวียน 12,644,286.93 17,422,540.14

หนี้สินไม่หมุนเวียน
เงินรับฝากระยะยาว 14 673,327.67 -
รวมหนี้สินไม่หมุนเวียน 673,327.67 -

รวมหนี้สิน 13,317,614.60 17,422,540.14
สินทรัพย์สุทธิ/ส่วนทุน 427,925,232.18 340,007,173.03
สินทรัพย์สุทธิ/ส่วนทุน

รายได้สูงกว่าค่าใช้จ่ายสะสม 427,925,232.18 340,007,173.03
รวมสินทรัพย์สุทธิ/ส่วนทุน 427,925,232.18 340,007,173.03

หมายเหตุประกอบงบการเงินเป็นส่วนหนึ่งของรายงานการเงินนี้

รายงานด้านการเงิน

ส�ำนักงานคณะกรรมการการแข่งขันทางการค้า
งบแสดงฐานะทางการเงิน
ณ วันที่ 30 กันยายน 2563

(นางศศิวีณ์ ชินสกุลรัตนชัย)

ผู้อำ�นวยการฝ่ายการคลัง

(นายสมศักดิ์ เกียรติชัยลักษณ์)

เลขาธิการคณะกรรมการการแข่งขันทางการคา้
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(หน่วย : บาท)

หมายเหตุ 2563 2562

รายได้

รายได้จากงบประมาณ 222,801,000.00 266,757,600.00
รายได้ค่าธรรมเนียม 16 747,663.55 250,000.00
รายได้จากการอุดหนุนจากหน่วยงานภาครัฐ 1,206.00 88,090.43
รายได้อื่น 17 2,537,437.27 2,232,413.41

รวมรายได้ 226,087,306.82 269,328,103.84

ค่าใช้จ่าย
ค่าใช้จ่ายบุคลากร 18 69,108,774.26 46,836,917.17
ค่าตอบแทน 19 164,000.00 159,900.00
ค่าใช้สอย 20 63,363,030.21 57,065,316.40
ค่าวัสดุ 2,126,110.74 2,161,937.96
ค่าสาธารณูปโภค 21 2,448,519.54 2,111,522.10
ค่าเสื่อมราคาและค่าตัดจ�ำหน่าย 22 584,452.92 476,271.47
ค่าใช้จ่ายอื่น 23 374,360.00 2,201,225.42

รวมค่าใช้จ่าย 138,169,247.67 111,013,090.52
รายได้สูงกว่าค่าใช้จ่ายสุทธิ 87,918,059.15 158,315,013.32

หมายเหตุประกอบงบการเงินเป็นส่วนหนึ่งของรายงานการเงินนี้

ส�ำนักงานคณะกรรมการการแข่งขันทางการค้า
งบแสดงผลการด�ำเนินงานทางการเงิน
ส�ำหรับปีสิ้นสุดวันที่ 30 กันยายน 2563

(นางศศิวีณ์ ชินสกุลรัตนชัย)

ผู้อำ�นวยการฝ่ายการคลัง

(นายสมศักดิ์ เกียรติชัยลักษณ์)

เลขาธิการคณะกรรมการการแข่งขันทางการค้า
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การตรวจสอบภายใน

การสอบทานระบบ
การควบคุมภายใน

และการบริหาร
ความเสี่ยง

การส่งเสริม
ให้มีการก�ำกับดูแลที่ดี

ด้านสนับสนุน
คณะอนุกรรมการ

ตรวจสอบ

คณะอนุกรรมการตรวจสอบ

ด้านการสอบทาน
ระบบการควบคุมภายใน 

ด้านการบริหารความเสี่ยง 

ด้านการก�ำกับดูแลกิจการที่ดี 

การก�ำกับดูแลการตรวจสอบภายใน 

ฝ่ายตรวจสอบภายใน เป็นหน่วยงานขึน้ตรงต่อคณะกรรมการ โดยมคีณะอนกุรรมการตรวจสอบเป็นผูก้�ำกับดแูล ตามระเบยีบคณะกรรมการ
การแข่งขนัทางการค้าว่าด้วยคณะอนกุรรมการตรวจสอบและการตรวจสอบภายใน ส�ำนกังานคณะกรรมการการแข่งขนัทางการค้า พ.ศ. 2562 
โดยท�ำหน้าที่สอบทานและประเมินความมีประสิทธิภาพ ประสิทธิผลการด�ำเนินงานในหน้าที่ของหน่วยรับตรวจ ให้ค�ำปรึกษาและข้อเสนอแนะ 
ในการปรับปรุง การบริหารความเส่ียง การควบคุมภายใน และการก�ำกับดูแล รวมถึงสนับสนุนงานของคณะอนุกรรมการตรวจสอบ  
และงานของส�ำนักงานตามที่ได้รับมอบหมาย สามารถสรุปผลการปฏิบัติงานที่ส�ำคัญได้ดังนี้

คณะอนกุรรมการตรวจสอบปฏบิติังานอย่างเป็นอสิระตามหน้าทีค่วามรบัผดิชอบทีก่�ำหนดไว้ตามระเบยีบคณะกรรมการการแข่งขนัทางการค้า 
ว่าด้วยคณะอนุกรรมการตรวจสอบและการตรวจสอบภายใน ส�ำนักงานคณะกรรมการการแข่งขันทางการค้า พ.ศ. 2562 และกฎบัตรของ 
คณะอนกุรรมการตรวจสอบ โดยมกีารประชมุคณะอนกุรรมการตรวจสอบทัง้ส้ิน 7 คร้ัง ซึง่คณะอนกุรรมการตรวจสอบทกุท่านได้เข้าร่วมประชมุ
ทุกครั้ง โดยสรุปผลการปฏิบัติงานที่มีสาระส�ำคัญได้ดังนี้

สแกน QR Code  
เพื่อดูรายละเอียดเพิ่มเติม
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สถานที่ติดต่อ
อาคารจอดรถ 5 ชั้น (BC) ชั้น 5 ศูนย์ราชการเฉลิมพระเกียรติ 80 พรรษา 5 ธันวาคม 2550

เลขที่ 120 ถนนแจ้งวัฒนะ แขวงทุ่งสองห้อง เขตหลักสี่ กรุงเทพมหานคร 10210

โทรศัพท์	 :	 0 2199 5400

โทรสาร	 :	 0 2143 7715

เว็บไซต์	 :	 https://otcc.or.th/ 

อีเมล	 :	 info@otcc.or.th

ออกแบบและผลิต

โดย บริษัท เดฟ ท ูดีไซน์ จ�ำกัด

999 ซอยลาดพร้าว 87 ถนนลาดพร้าว แขวงคลองจั่น เขตบางกะปิ กรุงเทพฯ 10240

contact@def2design.com02-935-9702
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สํานักงานคณะกรรมการการแข�งขันทางการค�า
อาคารจอดรถ 5 ชั้น (BC) ชั้น 5 ศูนย�ราชการเฉลิมพระเกียรติ 80 พรรษา

เลขที่ 120 ถนนแจ�งวัฒนะ แขวงทุ�งสองห�อง เขตหลักสี่ กรุงเทพมหานคร 10210
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