
ธันวาคม 2566

โดย
นางสาวกัณฐิกา คันธว�ธูร นักว�ชาการแข�งขันทางการค�า
กลุ�มว�เคราะห�โครงสร�างและระบบธุรกิจ 2
ฝ�ายโครงสร�างและระบบธุรกิจสินค�าบร�โภค
สํานักงานคณะกรรมการการแข�งขันทางการค�า (สํานักงาน กขค.)

รายงานผลการศึกษาเบื้องต�น



1รายงานผลการศึกษาเบื้องต�น
ตลาดรถยนต�ไฟฟ�าแข�งขันเดือด หั่นราคาแย�งส�วนแบ�งตลาด

กลุ�มว�เคราะห�โครงสร�างและระบบธุรกิจ 2 ฝ�ายโครงสร�างและระบบธุรกิจสินค�าบร�โภค
สํานักงานคณะกรรมการการแข�งขันทางการค�า (สํานักงาน กขค.)

หั่นราคาแย�งส�วนแบ�งตลาด

 ตลาดรถยนต�ไฟฟ�าในไทยมีอัตราการเจร�ญเติบโตอย�างสูง ทั้งนี้ ในป� พ.ศ. 2565 ได�เติบโตข�้นราว 400 % 
โดยมีป�จจัยสนับสนุนท้ังด�านอ�ปสงค� ได�แก� การต่ืนตัวทางด�านสิ�งแวดล�อม (Environmental Awareness)
ความก�าวหน�าทางเทคโนโลยี (Technology Advancement) และแนวโน�มราคาท่ีปรับลดลง (Price Reduction)
รวมท้ังด�านอ�ปทาน ได�แก� มาตรการและนโยบายสนับสนุนจากภาครัฐ และการเติบโตของธุรกิจท่ีเก่ียวข�อง
ในห�วงโซ�อ�ปทาน
 จากข �อมูลในช �วงไตรมาสท่ี 4 ป �  พ.ศ. 2566 พบว�า ตลาดเร � �มกลับมามีการแข �งขันสูงอีกครั้ง 
หลังจากผู �ประกอบธุรกิจรายใหญ�สัญชาติจ �น BYD ได�เป �ดตัวรถยนต� ไฟฟ�ารุ �นใหม�อย�าง BYD SEAL 
ในต�นเดือนตุลาคม พ.ศ. 2566 ท่ีผ�านมา ส�งผลให�ผู�ประกอบธุรกิจสัญชาติอเมร�กา TESLA ท่ีจําหน�ายรถยนต�
ไฟฟ�าในกลุ�มเดียวกันอย�าง TESLA Model 3 นั้นมีปฏิกร�ยาตอบโต�ด�านราคาอย�างทันที โดยปรับราคาลงมา
เพ�่อสามารถแข�งขันกับ BYD ได�

 จากรปูข�างต�นแสดงถงึ ราคาอย�างเป�นทางการของ BYD SEAL และ TESLA Model 3 พบว�า BYD SEAL
มีราคาเร��มต�นต้ังแต� 1,325,000 บาท ไปจนถึง 1,599,000 บาท ซึ่ง TESLA Model 3 รุ�นเร��มต�นได�ปรับราคา
จาก 1,659,000 บาท ลงมาท่ี 1,599,000 บาททันที ซึ่งมีราคาเท�ากับ BYD SEAL รุ �น Performance
รวมถึง TESLA ยังใช�กลยุทธ�พัฒนาอัพเกรดหลายชิ �นส�วนทั้งคันใน Model 3 เพ�่อดึงดูดกลุ�มผู �บร�โภค
ในตลาดดังกล�าว

ราคาจําหน�ายอย�างเป�นทางการของ BYD SEAL และ TESLA Model 3 ในเดือนตุลาคม พ.ศ. 2566
ที่มา : iMoD Official และ Headlight Magazine
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 ทั้งน้ี พฤติกรรมการลดราคาข�างต�นไม�ได�เกิดข�้นครั้งแรก โดยในป� พ.ศ. 2566 น้ี TESLA ได�ปรับลดราคา
ท้ังหมด 4 ครั้ง ซึ่งปรับลดจากราคาเป�ดตัวรวมเป�นเง�น 160,000 บาท หร�อราว 9.09 % เม่ือพ�จารณาพฤติกรรม
การลดราคาหลังจากท่ีผู�ประกอบธุรกิจรายอ่ืนเป�ดตัวสินค�าทันที และการปรับลดราคาหลายครั้งในป�เดียวกัน
เพ�อ่ครองส�วนแบ�งตลาดมากข�น้นัน้ อาจนําไปสู�สงครามราคา (Price War) ได� โดยในช�วงท่ีผ�านมาได�เกิดสัญญาณ
สงครามราคาในต�างประเทศ ดังเช�น การลดราคาของ TESLA ในจ�น ส�งผลให�คู�แข�งในตลาดอย�าง XPeng และ
BYD ลดราคาตามเพ�่อให�สามารถแข�งขันในตลาดดังกล�าวได�

 ในมุมกฎหมายการแข�งขันทางการค�า พฤติกรรมการแข�งขันด�านราคา หร�อ สงครามราคา คือ พฤติกรรม
ท่ีผู�ประกอบธุรกิจในตลาดเดียวกันต�างแข�งขันกันลดราคาสินค�า โดยมีวัตถุประสงค�เพ�่อครองยอดขายหร�อ
ส�วนแบ�งตลาดมากข�น้น้ัน ส�งผลกระทบต�อตลาดหลายด�าน ท้ังสามารถ ส�งเสร�มการแข�งขนั (Pro-competitive) 
ท่ีเป�นประโยชน�ต�อผู�บร�โภค (Consumer Surplus) จากการลดราคาสินค�าซึ่งสามารถสร�างความพ�งพอใจและ
มีโอกาสซื้อสินค�ามากข�้น อีกท้ังยังส�งผลต�อเน่ืองไปยังผู�ผลิตบางรายท่ีได�รับประโยชน�จากการเพ��มยอดขาย
หร�อส�วนแบ�งตลาดมากข�้น หากผู�ผลิตรายดังกล�าวลดราคาสินค�าได�มากกว�าคู �แข �ง รวมถึงยังกระตุ �น
ให�ผู�ผลิตแข�งขันกันพัฒนาสินค�าและบร�การให�ดียิ�งข�้น เพ�่อดึงดูดให�ผู�บร�โภคหันมาซ้ือสินค�าและบร�การของตน
ในขณะเดียวกันสงครามราคาสามารถ ต�อต�านการแข�งขัน (Anti-competitive) ได�เช�นเดียวกัน เน่ืองจาก
ผู�ผลิตบางรายท่ีมีเง�นทุนสํารองไม�เพ�ยงพอในการแข�งขันสงครามราคา อาจต�องลดต�นทุนการผลิตลงเพ�่อรักษา
ส�วนกําไรให�เท�าเดิม ซึง่อาจส�งผลให�คณุภาพสินค�าและบร�การน้ันลดลง ท้ังน้ี ผู�ผลิตอาจต�องลดจํานวนการจ�างงาน
ลงเพ�อ่ประหยัดต�นทุนการผลิต รวมถงึสงครามราคาอาจนําไปสู�การรวมตัวของธุรกิจ ท้ังด�านการตกลงราคาร�วมกัน
และการควบรวมกิจการ ท�ายท่ีสุดพฤติกรรมดังกล�าวอาจส�งผลทําให�การแข�งขันในตลาดลดลง และอาจนําไปสู�
พฤติกรรมที่ฝ�าฝ�นกฎหมายการแข�งขันทางการค�าได�
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 โดยป�จจัยหลักท่ีก�อให�เกิดสงครามราคาในตลาดรถยนต�ไฟฟ�าป�จจ�บันน้ีมาจาก (1) การแข�งขันท่ีสูงข�้น 
เ น่ืองจากมีผู � เล �นรายใหม�เข �ามาแข �งขันในตลาดมากข�้น ส �งผลให�ผู � เล �นรายเดิมในตลาดมีความกดดัน 
และต�องแข�งขันโดยการลดราคาจําหน�ายลงเพ�่อครองส�วนแบ�งตลาดมากข�้น (2) ต�นทุนแบตเตอร�่ถูกลง 
ซึ่งแบตเตอร�่เป�นชิ�นส�วนสําคัญในรถยนต�ไฟฟ�าท่ีมีสัดส�วนต�นทุนมากท่ีสุด โดยความก�าวหน�าทางเทคโนโลยีและ
การประหยัดต�อขนาด (Economies of Scale) ได�พัฒนาให�ต�นทุนดังกล�าวถูกลง จ�งทําให�ต�นทุนในการผลิต
รถยนต� ไฟฟ�าลดตามด�วย (3) นโยบายและมาตรการภาครัฐที่กระตุ �นและสนับสนุน การเปล่ียนมาใช�
รถยนต� ไฟฟ�าน้ัน มีการตั้งกรอบราคาจําหน�ายท่ีผ�านเกณฑ�ท่ีกําหนดเท�าน้ันจ�งจะให�เง�นอ�ดหนุน ส�งผลให�
ผู�ประกอบธุรกิจหลายรายได�ปรบัราคาจําหน�ายลงมาเพ�อ่เข�าร�วมมาตรการดงักล�าว (4) นโยบายและมาตรการภาค
รัฐท่ีสร�างอ�ปสรรคในการแข�งขนั ซึง่นโยบายเขตการค�าเสร� (Free Trade Area : FTA) น้ัน สามารถสร�างอ�ปสรรค
ในการแข�งขันได� เนื่องจากอัตราภาษีการนําเข�ารถยนต�ไฟฟ�าแตกต�างกันไปตามสัญญาการค�าระหว�างประเทศ 
อาทิ จ �น (0%) ญ่ีปุ �น (20%) เกาหลี (40%) เยอรมนี และสหราชอาณาจักร (80%) เป �นต�น จ �งท ําให �
ผู�ประกอบธุรกิจแต�ละราย มีต�นทุนการนําเข�าและการกําหนดราคาจําหน�ายท่ีแตกต�างกัน โดยป�จจ�บันในไทยนั้น
รถยนต� ไฟฟ�าสัญชาติจ�นอาศัยข�อได�เปร�ยบด�านต�นทุนเพ�่อสามารถกําหนดราคาตํ่ากว�าคู�แข�งสัญชาติอ่ืน
และเป�นผลให�รถยนต�ไฟฟ�าสัญชาติจ�นนั้นครองส�วนแบ�งตลาดมากที่สุด
 อย�างไรก็ตาม ความเส่ียงท่ีอาจเกิดข�้นต�อการแข�งขันทางการค�าท่ีควรเฝ�าระวังสําหรับไทย ทั้งจาก 
พฤติกรรมภายในประเทศ และบทเร�ยนจากต�างประเทศน้ันสามารถระบุความเสี่ยงได� ดังน้ี การแข�งขันด�านราคา
อาจกดดนัผู�ประกอบธุรกิจรายเลก็ให�ออกจากตลาด รวมถึงนโยบายภาครฐัก�อให�เกิดความเหล่ือมล้ําด�านต�นทนุ
และอ�ปสรรคต�อการเข�าสู�ตลาดได� และการขยายเวลานโยบายสนับสนุนนานเกินไปอาจก�อให�เกิดผลกระทบต�อ
กลไกตลาดได� ท้ังนี้ ในระยะยาวผู�ประกอบธุรกิจท่ีมีอํานาจเหนือตลาดอาจกดดันการแข�งขันด�านราคาให�
รุนแรงข�้น จะนํามาสู�ผลกระทบความเสียหายแก�ผู �ประกอบธุรกิจ ผู�บร�โภค และเศรษฐกิจในระยะยาวได�
ประกอบกับป�จจ�บันรถยนต� ไฟฟ�าได�ปรับราคาลงมาอยู�ในช�วงเดียวกับรถยนต�สันดาป (ICE) ซึ่งอยู�ในระดับท่ี
สามารถแข�งขันกันได� หากเกิดสงครามราคาที่รุนแรงข�้นผลกระทบดังกล�าวอาจไม�อยู�เพ�ยงแค�ตลาดรถยนต�ไฟฟ�า
อีกต�อไป พฤติกรรมดังกล�าวอาจสร�างผลกระทบต�ออ�ตสาหกรรมรถยนต�สันดาปได�เช�นเดียวกัน
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